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内容概要

　本书为作者对知识产权价值评估工作中的经验、研究及授课内容的总结。
本书分为价值评估、许可权交易、侵权损失、相关附录四部分内容，重点阐述了无形资产和知识产权
的定义及相关基础知识、常用的价值评估方法、知识产权开发战略、侵权损失计算和案例分析等内容
。
介绍了早期阶段技术价值评估中确定困难数据时所应用的扩展与预测模型。
旨在为读者提供具备充分理论依据的、实用的、统筹全局的信息，使读者能更好地评估知识产权价值
。
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章节摘录

版权页：插图：企业在寻求扩展其生产线，增加其市场份额，最小化其开发新产品的成本，在全世界
拓展其市场机会及寻求降低其经营风险。
企业也在为投资者创造企业的价值。
所有这一切，都可以通过开发专利、商标与著作权的方式实现。
而考虑不具备知识产权的后果，也是非常重要的。
如果不拥有知识产权，则利润会很低薄，生产增长将不存在，企业价值也将失去。
企业的管理者应该比以往任何时候都需要建立这样的认识，应用知识产权是其创造企业价值能力的关
键，且更重要的是企业持续生存的关键。
而推进知识产权的许可授予与合资经营的动力，是时间的节约、成本的控制与风险的降低。
即使是一些最大的公司，也不可能对其欲获取的所有知识产权进行投资。
一个研发项目每年的投入可能达到数百万美元，商标的成本更是可能达到数十亿美元。
希望建立战略同盟背后的主要动力，即是为了投入创立新的知识产权所需要的巨额资金。
20世纪90年代第一批较大的知识产权合资经营企业之一，是杜邦公司的制药生产线与默克公司销售网
络结合的一个企业。
新的合资公司均等地为这两个公司所拥有。
其名称为杜邦一默克公司。
杜邦公司拥有药品的生产线，但其需要国际销售网络的帮助。
而建立自己所拥有的销售人员所需的时间与成本，对于杜邦公司其新生产线所需要获得迅速增长和回
报的研发工作来说，是一个难以逾越的障碍。
杜邦公司的部分担心就是与其部分生产线相关的专利权所留下的有效时间。
当销售网络自建花费的时间过去之后，那些极有价值的产品也失去了专利。
圆满的专利开发，要求在其仿制品冲击市场之前所有的高溢价价格的年份内，其产品的销售额都达到
最大值。
默克公司的年销售额达到了65亿美元，且其还是世界上研发费用最大的公司之一。
即使是如此，默克公司的业务还是受限于其所能发明、投资、开发和予以商品化的新药的数量。
因此，使用已经进入商品化生产的新生产线，对于默克公司具有极大的吸引力。
杜邦一默克公司节约了杜邦公司的时间和金钱。
其立即给予杜邦公司一个国际销售网络。
默克公司立即使用了需要大量时间与巨额资金建设的全部生产线。
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编辑推荐

《知识产权价值评估、开发与侵权赔偿》价值：体现了知识产权领域的前沿思想。
引入了“虚拟交易”的概念，为价值评估、许可分析与损失赔偿提供了一个有效的构想方式。
使企业能对知识产权价值进行准确评估，做出有利决策。

Page 13



第一图书网, tushu007.com
<<知识产权价值评估、开发与侵权>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 14


