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内容概要

童红斌主编的《电子商务网站推广》将整个电子商务网站推广的工作过程分成4个环节共计8个项目具
体体现出来，以培养读者具备网站推广所要求的职业素质和职业技能为目标。
全书包括认识电子商务网站推广、电子商务网站推广方案策划、电子商务网站推广之搜索引擎推广、
电子商务网站推广之网络广告推广、电子商务网站推广之E—mail推广、电子商务网站推广之博客和微
博推广、电子商务网站推广之其他推广方式和电子商务网站推广评估管理共8个项目。
在内容的设计上，本书着重强调了项目的具体实施，以翔实的语言描述了各种电子商务网站推广方法
的操作实施过程，以帮助读者全面地掌握电子商务网站推广的应用技巧。

《电子商务网站推广》既可作为高职高专院校的电子商务、计算机应用、信息管理等专业学生的专业
用书，也可以作为网站推广爱好者自学的参考书和其他培训用书。
由于网站推广和网络营销有着较强的内在联系，因此本书对网络营销爱好者和从业人员也有一定的参
考价值。
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章节摘录

版权页：   插图：   电子商务网站推广是指在电子商务网站的建设和发展过程中，为了提高网站的知名
度和影响力，突出网站特色，提升网站浏览率和关注度，从而打造网站品牌并以此带动整个电子商务
网站全部营销活动有效开展而进行的全部推广、宣传及网站延伸建设活动。
换言之，就是通过各种信息化技术手段，把你的网站展示到你的目标受众面前，让更多的用户知道你
的网站的网址，让他们认识你的网站，并最终登录你的网站，成为你的客户。
 理解电子商务网站推广的含义，应把握以下几点。
 （1）电子商务网站推广工作贯穿电子商务网站建设的整个过程。
电子商务网站推广是一个系统的、复杂的工程，必须在电子商务网站建设的各个环节充分认识并做好
阶段工作，才能以较少的资源投入取得较好的效果。
在电子商务网站建设策划阶段，应同时进行网站推广工作的策划。
在电子商务网站建设过程中，应在策划的基础上，遵循利于电子商务网站推广的方式进行网站建设。
如考虑如何使目标网站符合用户浏览习惯、对搜索引擎友好等，以免在网站建设完成后进行网站结构
重新优化等返工。
在电子商务网站建成发布之后，即开始网站推广的实质性工作。
 （2）电子商务网站推广必须有明确的目标。
电子商务网站推广作为企业电子商务战略中一项重要的工作，有着特殊的使命。
一般情况下，电子商务网站推广至少承担了以下目标之一。
 扩大网站知名度、影响力。
这是电子商务网站推广最直接的目标。
网站的知名度和影响力上升了，才能给企业带来更多的潜在客户，提升企业在所属行业的影响力。
恰当的比喻是网站的知名度，犹如传统企业所处的地理位置。
网站知名度高了就相当于传统企业坐落在一个繁华闹市的黄金地段一样，有着川流不息的人流，将带
来莫大的商机。
 塑造企业品牌形象、提升企业品牌价值。
电子商务网站是企业区别于线下的另一重要渠道，网站的品牌就犹如传统环境下企业的品牌，或者说
是企业品牌的一个重要展示窗口。
因此如何通过网站宣传、塑造企业品牌形象，是企业网站推广的重要目标。
 提高网站流量、交易额。
无论是提升知名度还是塑造企业品牌形象，最终目的都是为获取利润做好准备。
因此电子商务网站推广的另一关键目标是如何提升网站的客户访问量和客户转化率，最终促进企业商
品或服务销售。
 （3）电子商务网站推广是企业电子商务战略的重要组成部分。
传统企业在生产、经营、销售和客户支持等全环节实施电子商务，建设企业网站是重中之重。
而一个企业网站也只有在宣传推广之后，具备一定流量、知名度的基础上，才能发挥其在企业电子商
务化过程中的特殊作用。
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编辑推荐
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