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前言

　　序　　1978年，我在纽约福康贝丁公司任创意部门招聘官。
那时候，公司的人员状况并不像《广告狂人》（Mad Man）里面的斯特林库珀（Sterling Cooper）那样
，而留下工作的都是20世纪60年代的老员工。
女员工们都在为化妆品及其他一些女性产品设计广告。
我们也曾经为一些香烟厂商制作电视广告。
在那个年代，我的办公室里只有一台放映机，个人电脑还没有发明出来呢，真的！
　　当时只有极少数的学校设有如何制作应聘作品集的有关课程。
大多数想找广告创意工作的年轻人都不知道应聘作品集应该是什么样子的。
　　所以，当总有学生提出各种各样的问题后，我便写了《整理好作品集，找工作去！
——广告业求职指南》这本书，希望对立志成为广告文案或艺术指导的年轻人会有所帮助，便于他们
节省应聘作品集的准备时间并找到合适的工作。
　　现在，已经有许多专门向创意人才讲授广告学的学校。
并且电脑已经普及，取代了早期制作广告所需要的魔术笔和裁纸器等工具。
如今，几乎所有想要进入广告行业的人都知道他们必须有一本“应聘作品集”，作品集里要有精彩的
广告，每则广告都要包含广告标语、广告图片及广告正文等部分。
但是，应聘作品集的风格也是日新月异的。
　　当我上次在2002年修订这本书的时候，那时流行的应聘作品集仍以8英寸×10英寸（203毫米×254
毫米）的迷你册子作为呈递形式；要求迷你册子精巧便携、制作精良和易于复印；在参加作品集审阅
会或应聘时，学生们则应该把包含自己优秀作品的迷你册子邮递或亲手交给招聘官。
我们曾质疑过磁盘能否替代迷你册子，因为招聘官们仍旧需要把迷你册子上交创意总监，而后者中的
许多人仍然喜欢把广告握在手中。
　　迷你册子并没有被完全淘汰，在作品集审阅会或学生与广告公司的创意总监一对一的见面会上，
实体的作品集仍具有无可替代的作用。
但是为了方便审阅及携带，复制虚拟作品集的磁盘已经完全被PDF文件和个人网站取代了。
　　最近，我向大小不等的广告公司的创意总监们发去一份调查问卷。
当被问及如今的应聘作品应该以什么样的方式呈递时，所有人都说希望应聘的年轻人能有自己的个人
网站来展示他们的应聘作品，这样创意总监们就可以在自己的办公室里审阅他们的应聘作品了。
这些创意总监们还说，他们会把喜欢的网站标出来；有时还会与同事们分享好的网站；当他们需要一
份纸质的作品时，他们可以从网站上下载PDF文件并打印出来。
　　就像本书的封面显示的那样，作品集公文包的图标虽然你可能没有见过，但“作品集”这个字眼
将在本书中的字里行间反复出现，说明你对广告的精心编排。
尽管现在手绘的广告已经过时，取而代之的是计算机生成的虚拟广告作品，广告业也不再仅指那些露
天的广告牌，但是广告的实质并没有一丝改变。
因此，我在30年前写的指导创意人士的法则时至今日依然有效。
　　广告要能帮助客户卖出他们的产品、服务或形象。
正如创意界里人们说了数十年的一句话：“卖不出东西的创意称不上创意！
”　　在现在经济危机的环境下，各个公司都希望他们投入做广告的资金能起到更大、更快和更好的
宣传效果。
网络、交互式广告、社会媒体及其他新的媒体平台是现在这个时代的产物，也是未来的发展趋势。
你需要对先进的科学技术和社会中的新鲜事物有强烈的敏感性。
　　尽管广告的普及率很高，可能有千千万万的人会看你的广告，但是你依然需要让它在逻辑和情感
上能够与每一个人交流。
只有这样，你才能说服消费者去购买你的产品。
广告公司之所以聘用你，正是因为他们相信你可以制作出巧妙和有说服力的原创广告。
　　广告业最大的障碍就是胆小。
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　　你要预计到将面对的障碍，比如来自你的评价者的失望、不耐烦和反复无常等。
即使你非常有天分并且有本很好的作品集，你也未必能够在广告业中谋得一席之地。
　　我之所以告诉你这些，不只是因为这些是真相，更因为创意工作的招聘官和求职者都急于让我把
这些事情讲出来。
　　如果你读过这本书之后感到在寻找广告工作之路上很受打击，那我很庆幸把你从未来几年的绝望
中拯救出来。
不要难过，不是每个人都适合广告行业的。
　　我们常说：“嘿，这只是广告！
”我们的本意就是如此！
　　广告业只不过是一个行业，一个虽然小但显而易见的行业。
这就是为什么许多人都想进入广告业，但只有很少的人真正能够于此道立足的原因。
但对于那些真正适合广告业的人来说，广告是世界上最好的行业之一。
　　玛克辛佩特罗　　2010年8月
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内容概要

《整理好作品集找工作去(广告业求职指南修订版)》主要介绍广告设计专业刚毕业的学生如何找到好
的工作机会。
第一部分主要介绍了有关作品集的概念和功能，介绍了学生作品集的制作要点和注意事项；第二部分
为就业方面的问题讨论，如求职信和面试技巧，等等；第三部分为业界有经验的设计师们的经验补充
，使得本书理论贴合实际。
本书初版至今已有30多年，并不断修订更新，已获广告界专业人士及各地作品集学校的广泛认可。
本书由玛克辛·佩特罗编著。
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章节摘录

版权页：   插图：   在审阅应聘作品集时，我们发现最大的问题就是竞聘者总是在设计广告的时候太快
地拿起铅笔或者打开电脑。
换句话说就是思考的方面太少。
而这个问题是非常普遍的，从纽约到加利福尼亚，整个美国都是这样。
 广告预案可能是这样设计出来的：感觉找到了一些灵感，于是你就围绕着灵感设计出一则广告。
 或者是，你前一天晚上灵光乍现想到了一则广告语，第二天就去寻找适合你的广告语的产品。
你总是行色匆匆。
 不做准备就直接去设计广告，那设计出来的广告一定是缺乏心意的。
我们称这种广告为“无特色广告”。
这种广告的组成部分包括标题、视觉内容、文字部分以及广告语。
 也许“无特色广告”中的有些部分设计得十分精彩，但就整体而言广告仍然无法打动消费者。
而不能打动消费者的广告就无法使得产品畅销。
 举一个佳得乐的失败广告的案例。
广告画的是一个正在慢跑的人，画面角上是一张产品图，广告语是：“每加仑让你跑得更远。
”广告语是：佳得乐，高辛烷饮品。
 你觉得这则广告怎么样？
 你觉得这则广告设计得挺巧妙吧？
但是看过这则广告你会对产品有感觉吗？
你会觉得广告的制作者理解你以及其他的运动者吗？
还是说制作者通过广告让你对产品的特点有了一些新的认识？
 让我们把这则广告和耐克运动鞋的长期广告宣传做个比较。
耐克的广告向我们之中的所有不爱锻炼的人传递了一种积极的信息。
通过其广告语“Just Do It！
”（就去做吧！
），你能感受到它传递的精神吧？
尽管耐克鞋已不再被认为是款经典的广告宣传产品，但是耐克的新广告语“跑步是种信仰”也必将成
就一起伟大的宣传活动。
 再次强调，广告的设计永远是以产品和消费者为前提的。
设计的细节则是放在第二位考虑的。
有时候，作品集中的几则看似巧妙的“无特点广告”或许使你能够通过面试，但整个作品集中若都是
这样的作品，那你将寸步难行。
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编辑推荐

《整理好作品集,找工作去!广告业求职指南(修订版)》初版至今已有30多年，并不断修订更新，已获广
告界专业人士及各地作品集学校的广泛认可。
《整理好作品集,找工作去!广告业求职指南(修订版)》与时俱进，援引鲜活案例，是唯一敢于揭露广告
业一切有关真相的名著。
《整理好作品集,找工作去!广告业求职指南(修订版)》内容丰富，讲解清晰，并配有插图，是不可多得
的、非常有价值的系列丛书。
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名人推荐
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