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内容概要

　　《机电产品市场营销实务》按照教育部最新的职业教育教学改革要求，结合营销行业的职业发展
和岗位技能需求，在高职特色教学和课程改革成果基础上编写而成。
本书注重学生应用能力和创新能力的培养，采用&ldquo;工商融合&rdquo;的&ldquo;教&mdash;
学&mdash;做&rdquo;一体化模式，着重介绍现代市场营销的基本知识和基本方法，指导学生掌握营销
技能。
本书主要包括市场营销的基础知识、如何寻找市场机会、机电产品购买者行为分析、机电产品的开发
与品牌、机电产品的定价、销售渠道与促销、机电产品常用的营销组合、常用的营销文件等。
　　本书配有免费的电子教学课件和练习题的参考答案，详见前言。
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