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前言

　　目前，在各大网站、论坛、书店都有不同类型的关于网络营销方面的经验分享。
本书并未列举全部的营销方式，但这些是目前主流的方法，并且也是最适合高校学生掌握的。
本书总结整理的都是电子商务网站营销过程的实际经验以及基础概念。
　　本书共分为7章，根据网络营销方法的不同进行分类，具体分为网络广告营销、搜索引擎营销、
博客营销、微博营销、论坛营销、电子邮件营销、IM营销、第三方平台营销。
所有的章节遵循两个原则，第一个原则为概念的阐述从浅入深，让读者了解必须知道的基础内容；第
二个原则为营销方法的技巧都是结合目前实战中的各种经验总结而来的。
网络营销从一开始就不应该是一门学术探讨、理论思辨的学科，而应该不停地实战。
没有一个方法是绝对正确的，成功也不是可以百分百复制的。
对于高校学生来说，实践的机会并不多，但是只要有心，会发现书中的很多方法和技巧可以马上运用
。
　　这里提醒各位读者，学完本书知识后如果不加以练习，则不能真正掌握。
要想真正学到知识，需要各位读者认真对待本书每章后的课后练习。
而在练习过程中，读者也会发现这些方法并不是绝对的，只有真正去实践、去思考，才会发现属于自
己的营销秘籍。
　　本书由阿里学院高校合作中心的孙羽统一编辑整理，书中有一些观点可能在电子商务的迅速发展
过程中发生了变化。
由于作者水平的限制，书中的疏漏、不当之处在所难免，也请各位读者不吝指正。
　　如发现有任何问题，请及时与我们联系。
　　阿里巴巴（中国）教育科技有限公司　　高校合作中心孙羽　　2012年1月于杭州
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内容概要

　　本书共分为7章，根据网络营销方法的不同进行分类，具体分为网络广告营销、搜索引擎营销、
博客营销、微博营销、论坛营销、电子邮件营销、IM营销、第三方平台营销。
所有的章节遵循两个原则，第一个原则为概念的阐述从浅入深，让读者了解必须知道的基础内容；第
二个原则为书中介绍的营销方法技巧都是结合目前实战中的各种经验总结而来的。
本书适合高校学生以及电商从业者，高校学生实践的机会并不多，但是只要有心，会发现本书中的很
多方法和技巧可以马上运用。
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作者寄语：千里之行，始于足下！

成功可以复制，但在背后是靠不断的实践来达成的！

看不如说，说不如坐，行动起来吧！
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编辑推荐

　　《阿里巴巴电子商务系列：网络整合营销》适合高校学生以及电商从业者，对于高校学生来说实
践的机会并不多，但是只要有心，会发现《阿里巴巴电子商务系列：网络整合营销》中的很多方法和
技巧可以马上运用。
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