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内容概要

《阿里巴巴电子商务系列:网络整合营销(外贸篇)》由阿里学院编著，以海外市场为前提，重点围绕各
类网络营销（外贸）方式，教会读者如何进行第三方平台营销、营销型网站的建设、搜索引擎营销的
技巧、电子邮件营销、社会化营销的方法等，并给出相应的外贸网络营销策略。
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章节摘录

版权页：   插图：   （73）如果网页很长需要滚动，考虑让“行动呼吁”按钮在页面上重复出现多次。
 （74）如果页面需要滚动，确保没有误导客户的“假页面底部”。
也就是说，有些元素暗示客户他们已经到达了页面的底部，但实际上并没有。
 （75）许多网站发现，如果他们的页面被设置成销售信的形式，就能获得更高的转化率。
它讨人喜欢的地方在于是一对一的写作风格。
无论你对这样的网站有什么感觉，在一些市场领域它们经常起作用。
 网站内容正文 （76）对于正文该包含多少文字曾有长时间的辩论。
通常，写到它能传达你所有的“销售信息”为止，同时克服所有可能的阻碍。
你的目标是尽可能将大量有说服力的论据和相关的信息压缩成一小段文本。
这通常需要比大多数网站使用更多的词汇。
 （77）使用简单的、直截了当的语言。
没人愿意读太复杂的句子。
 （78）在广告正文中包含获得产品的好处，而不仅仅是产品的功能。
 （79）包含顾客为了购买可能需要的所有信息。
注意，并不都需要放在产品页面上。
 （80）确保解决了客户提出的所有常见的异议。
作为这项工作的准备，你可能会觉得编辑一个反对意见的表格并对反对意见进行计数很有用，然后按
照重要性给它们排序。
 （81）测试不同大小的字体使文本的可读性更强。
 （82）尝试不同的字体颜色。
对于广告正文来说，白底黑字通常比较保险。
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编辑推荐

《阿里巴巴电子商务系列:网络整合营销(外贸篇)》由电子工业出版社出版，适合高校学生以及外贸从
业人员。
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