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内容概要

有时单凭冷色或者暖色的应用，无法满足设计产品的表现。
于是，协调色应运而生。
协调色具有色彩审美的多面性。
与单色设计中的冷色、暖色分明的色彩意义相比，协调色具有调和感、色彩感知的连续性等特点。
因此协调色在科技类、通信类、IT 类、日用品、餐饮等行业常被应用。
合理运用协调色，可以充分体现出品牌理念、定位和特性。
本书的内容包括：介绍不同的色彩给人的心理感受及其他特性、分析协调色在品牌设计中的运用方法
。
本书中的作品用色大胆、特征鲜明，展现了协调色在品牌设计中的积极作用，引领了色彩在品牌设计
中的应用趋势。
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编辑推荐

有时单凭冷色或者暖色的应用，无法满足设计产品的表现。
于是，协调色应运而生。
协调色具有色彩审美的多面性。
与单色设计中的冷色、暖色分明的色彩意义相比，协调色具有调和感、色彩感知的连续性等特点。
因此协调色在科技类、通信类、IT 类、日用品、餐饮等行业常被应用。
合理运用协调色，可以充分体现出品牌理念、定位和特性。
《品牌的色彩设计(协调色)》由善本图书编著，本书的内容包括：介绍不同的色彩给人的心理感受及
其他特性、分析协调色在品牌设计中的运用方法。
本书中的作品用色大胆、特征鲜明，展现了协调色在品牌设计中的积极作用，引领了色彩在品牌设计
中的应用趋势。
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