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内容概要

王官诚、汤晖、万宏编著的《消费心理学（第2版）》系统地阐述消费心理学的基本理论，从宏观上
将影响消费者购买心理与行为的因素概括为心理因素、社会因素、商品因素、市场因素、经济因素等
并进行详细分析。
通过对消费心理与消费过程的关系进行多视角的探索，揭示消费心理发展变化的一般规律和发展趋势
，并在此基础上有针对性地提出了相应的心理策略和营销原则、方法。
各章节后配有复习思考题和案例，并配有电子课件。

    《消费心理学（第2版）》可作为高等学校市场营销专业和管理类专业的本科生教材，也可供从事广
告、商标、包装装潢设计等人员的参考资料。
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