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内容概要

《产品形象设计》基于产品形象设计这一现代产品竞争理论，本着完善现代企业形象的想法，分基础
篇、主题篇和专题篇，从产品形象的基本概念、设计方法及程序、管理及维护、设计评价、品牌形象
与产品形象等几个方面进行拓展阐述，并着重于产品形象设计案例的分析，选取了极具代表性的苹果
电脑、诺基亚手机、B＆O音响和宝马汽车进行了系统、详细的论述。
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章节摘录

版权页：   插图：    品牌对于一个企业创造名牌产品有着重要价值。
文化和关系构成品牌的底蕴和目标，消费者对于一个品牌的认定其实也就是一个对该商品所有信息处
理的过程，是一条联系着商家、商品和消费者的纽带。
品牌包装作为产品是否可以畅销的第一保障，品牌包装的设计者必须充分了解市场的需求和消费者的
心理，应该及时把产品的信息反映给消费者，并做到有效引导消费者消费和使用。
在当今社会，人们的生活水平大大提高，对产品的需求早已不是某个产品本身的使用功能，而消费者
更多地失去追求购买其商品给自己带来精神上的满足，这就促使企业不断地去创新提高品牌知名度的
途径，大胆的超常规的设计品牌的包装，在包装上增加投资。
品牌的优势越来越得到企业的认同，现如今企业之间的较量就是产品质量的较量和企业品牌的较量。
可是，如果一个企业想要自己打造一个属于自己的品牌往往需要相当长的时间，所以加盟是其必要的
手段，选择一个有市场占有率的且口碑好的品牌包装自己的产品会取得事半功倍的效果。
 企业要包装自己的产品来塑造自己的产品形象来更好地满足消费者的需要。
消费者在购买商品的时候，包装会给消费者购买商品带来一种简单直观的印象，可以帮消费者进一步
选择商品。
无论是包装的原始功能还是在消费者心理所起到的功能都会体现在包装的设计上。
从经济学的角度看，这是因为当人们满足了基本的需求以后就会追求更高层次的需求，这时的消费者
购买商品的同时购买的还是自己的心情、满足感或者自己的自信等。
从我们身边说起，平时我们都喜欢买外国产品，例如，目韩的电子产品、化妆产品和欧美的服装、香
水等，并且愿意花费很高的价格。
这就是除了他们产品本身的质量之外就是这些产品的包装都做得精细、完美让人觉得有档次，这就是
满足了消费者的心理需要。
但是国内的产品并不是质量不及，关键是因为我们没有重视包装对产品销售的作用和影响，才形成现
在这种“崇洋媚外”的想象。
 产品生产的最后就是包装，产品的包装除了保护商品、方便运输的基本作用外，还具有强有力的营销
作用，高品质的包装不但能为消费者购买提供便利，而且能为市场促销者创造业绩财富。
其作用主要体现在以下几个方面。
 （1）包装可以使商品的质量和数量保持安全和完整，这也是包装最原始的功能之一。
在生产出来的产品从生产地走到销售市场的过程中，都会经历转移和堆放存储的环节，只是所经历的
次数不尽一样而已。
因此，包装既可以保证商品在流通中不被损坏，数量不被减少，也可使商品保持清洁留给消费者一个
好印象以便于销售。
 （2）在产品从生产到包装后变成商品进入市场销售后，给消费者的第一印象是商品的包装而不是商
品质量本身。
第一印象能否吸引消费者是成功销售的关键因素，这在很大程度上要依赖产品的包装，所以说，产品
包装就是一个无声的营销员。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<产品形象设计>>

编辑推荐

《产品形象设计》中图文并茂、案例典型实用，对企业解决产品形象建设过程中的产品形象设计方法
及程序、设计评价研究、品牌形象等各方面遇到的问题，将起到积极的作用。
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