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章节摘录

版权页：   插图：   该策略一般适用于需求弹性适中、销量稳定增长的产品。
不足的是，有可能出现高不成、低不就的情况，对购买者缺少吸引力，也难于在短期内打开销路。
 （3）折扣定价策略。
这是指企业为了鼓励顾客的某种购买行为，专门对价格进行的修改、调整。
网上折扣定价策略可采取如下几种形式：一是数量折扣，鼓励消费者多购本企业商品。
二是现金折扣，鼓励消费者按期或提前付款，以加快企业资金周转。
三是季节折扣，鼓励中间商淡季进货或消费者淡季购买。
此外还有功能折扣和时段折扣等。
在网上市场上，这也是经常采用的一种价格策略。
折扣定价策略其实是一种低价定价策略。
 （4）差别定价策略。
差别定价是指企业以两种或两种以上不反映成本差异的价格来销售一种产品或者提供一种服务。
差别定价策略的实施是根据顾客、产品、地理位置等方面的差异对同一种商品或服务设置不同的价格
，以达到获取最大利润的目的。
例如，以商业和经济新闻为主要来源的《华尔街日报》就采取了这种策略。
它专门以便宜的价格向商学院和经济学院的学生提供报纸订阅，同时它还会为订报学生和老师提供特
别的负责订阅服务，而其他商人们则没有这种优惠待遇。
 （5）拍卖定价策略。
网上拍卖是目前发展较快的领域，个体消费者是目前拍卖市场的主体，因此这种策略并不是目前企业
首要选择的定价方法，因为它可能会破坏企业原有的营销渠道和价格策略。
比较适合网上拍卖竞价的是企业的一些原有积压产品，也可以是企业的一些新产品，可以通过拍卖展
示起到促销作用。
经济学认为市场要形成最合理价格，拍卖竞价是最合理的方式。
 （6）个性化定价策略。
这是指利用网络互动性的特征，根据消费者对产品外观、颜色等方面的具体需要，来确定商品价格的
一种策略。
网络的互动性使个性化行销成为可能，也将使个性化定价策略有可能成为网络营销的一个重要策略。
企业可根据消费者特殊需要的程度，来确定出不同的价格。
 （7）使用定价策略。
所谓使用定价，就是顾客通过互联网注册后可以直接使用某公司产品，顾客只需要根据使用次数进行
付费，而不需要完全购买产品。
这一方面减少了企业为完全出售产品进行大量不必要的生产和包装的花费，同时还可以吸引过去有顾
虑的顾客使用产品，扩大市场份额。
采用这种定价策略，一般要考虑产品是否适合通过互联网传输，是否可以实现远程调用。
 目前，比较适合的产品有计算机软件、音乐、电影、电子刊物等。
 （8）按满足用户需求定价。
根据消费者和市场的需求来计算满足这种需求的产品和成本，这种满足需求定价的过程可表示为：用
户需求——确定产品——确定生产与商业成本—－市场可以接受的性能价格比。
 这种新的价格策略正在网络营销中得以充分的运用。
网络市场环境中，传统的以生产成本为基础的定价正在被淘汰，用户的需求已成为企业进行产品开发
、制造及开展营销活动的基础，也是企业制定其产品的价格时首先必须考虑的最主要因素。
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