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章节摘录

版权页：   插图：   第一节旅游客源地 一、旅游客源地的概念及类型 旅游业作为一个新崛起的综合性
产业，它的发展和壮大离不开旅游市场的规范运行，而完善的旅游市场是由供给方、需求方和两方交
换的场所三个要素构成的，三者缺一不可。
旅游需求是旅游供给规划和发展的前提，离开旅游需求、供给发展必然是盲目的。
不论供给方旅游资源多丰富，旅游吸引力多么强，旅游企业服务质量多么高，旅游生产能力多么强，
如果没有旅游需求或者没有一定规模的旅游需求，旅游目的地就不可能形成一定规模的经济活动。
因而我们从产生旅游需求的地域空间的角度来分析，便有了旅游客源地这一概念。
 （一）旅游客源地的概念 旅游客源地是指具有一定人口规模和社会经济能力，能够向旅游目的地提
供一定数量旅游者的地区或国家。
 旅游客源地首先是一个地域概念，即由一定规模的人口在特定的社会经济结构下所构筑的地域。
地域范围按行政区划分为县、市、省（州）和国家。
虽然它们在地域面积、人口规模和经济发展水平上存在差异，然而其共同之处是能够产生一定数量的
旅游者。
旅游客源地又是一个空间概念，它相对于旅游目的地而言存在着一定的空间距离。
距离的远近会对客源地旅游者选择旅游目的地产生影响。
 （二）旅游客源地的类型 根据旅游目的地的市场规模和范围不同，可将旅游客源地分为：区域性客
源地、全国性客源地、中转性客源地以及客源地国家四种类型。
 1.区域性客源地 区域性客源地是从区域旅游角度来划分的旅游客源地，它主要是向某一个特定区域内
的旅游目的地提供旅游者或旅游需求方，是一个旅游目的地周边或邻近地区的客源生成地。
如杭州作为一个旅游目的地，上海、江苏等省的部分地区便成为杭州这个旅游目的地的区域性客源地
。
 2.全国性客源地 全国性客源地是从国内旅游的角度来划分的客源地，那些具有全国性旅游目的地的旅
游者，主要是通过全国性旅游客源地这种形式成为其客源的。
如北京作为一个全国性的旅游目的地，全国各个省市都可能成为北京旅游目的地的客源地。
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编辑推荐

《华信经管创新系列:旅游经济学》可作为普通高等院校旅游管理类专业的本科生教材，也可作为培训
教材或参考资料。
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