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内容概要

移动互联网以摧枯拉朽之势席卷全球，移动营销也以疾风暴雨般冲击品牌和营销业界。
《实战第三屏：移动营销实务十讲》继2012年《决战第三屏》讲述移动营销的概念、趋势之后，在国
内第一次就移动营销的实务、实操进行了详尽阐述，也代表国内移动营销实践的最新、最高水平尝试
。
有认知、有模式、有经验、有案例，的确是一本填补互动营销业界空白之作。

所有的企业主、公司营销高管、品牌和市场团队、4A和移动营销服务机构从业者、营销与广告研究人
员和教学机构师生，不能不读。
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作者简介

黄维，国内最主要的移动营销服务商巨流无线的创始人、董事长。
在手机媒体运营和移动营销领域具备专业服务和管理经验；此前担任过国内用户规模、收入规模最大
的手机媒体中移动12580生活播报总编辑；参与创办主流都市日报《新闻晨报》、创办财经日报《每日
经济新闻》、创办生活方式杂志集团魔山传播。

杨海涛，巨流无线快消业务群总监。
一直为可口可乐，百事可乐、联合利华，通用磨坊提供有针对性的移动营销全案服务。
此前，曾在尚禾互动娱乐，美通无线等公司服务14年。

罗晶，巨流无线运营总监。
多年品牌广告主全面移动营销运营服务经验，同时进行多客户、多项目移动营销服务的管理。
曾任职激动无线、美通无线。

应花，巨流无线快消业务群运营总监。
负责可口可乐、联合利华等大型快消品牌移动营销全案服务与运营 曾任职掌上灵通等移动增值业务公
司，有移动全链条服务的多年经验。

李婉，巨流无线 汽车业务群运营总监。
负责上海通用、克莱斯勒、斯巴鲁等汽车客户全面服务，是汽车移动营销量化运营的主要操作者。
中国传媒大学毕业。
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