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内容概要

本书根据最新房地产市场发展的特点，以市场营销学的基本理论为基础，按照营销策划活动的基本程
序，从客户定位策划到产品策划，从价格策划到渠道策划、促销策划，突出房地产市场营销中市场研
究、产品开发、营销推广、销售执行这四大环节的统一，章节后附有案例及思考题。
    本书注重理论性与可操作性相结合，读者对象为工程管理专业、房地产经营管理等相关专业学习的
本科生、高职高专学生，房地产营销策划人员、销售管理人员、市场推广人员等，也可作为房地产经
营管理人员的培训教材。
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媒体关注与评论

　　前言　　随着国家宏观调控的深入与房地产市场的不断发展，房地产市场营销及营销策划理论也
在不断发展之中，从最初的依靠广告营销到产品营销、直至全过程营销，房地产营销策划已成为参与
实现房地产市场营销的各有关方面构成的相互联系、相互影响、相互制约的一个有机整体，而成功的
房地产营销策划，也成为很多项目成功的最直接因素。
如今，市场竞争的日趋激烈、宏观调控力度的加大都给房地产市场营销提出了新的命题，也对房地产
营销策划提出了更高的要求，如何面对瞬息万变的市场作出快速的反应，如何面对缤纷复杂的环境作
出明智的抉择，如何将房地产营销策划理论的发展与房地产市场的发展、宏观经济环境的发展相契合
，这是众多房地产营销人员、策划人员、理论研究人员思索的中心。
本书的形成正是出于这样的初衷，希望能够在房地产营销策划理论方面有所突破，重点与实际操作相
结合，以适应新形势的需要。
　　房地产营销策划是高校房地产经营管理专业、工程管理专业房地产经营管理方向的主干课程，本
书根据最新房地产市场发展的特点，以市场营销学的基本理论为基础，注重理论性与可操作性的结合
，按照营销策划活动的基本程序，从客户定位策划到产品策划，从价格策划到渠道策划、促销策划，
突出房地产市场营销中市场研究、产品开发、营销推广、销售执行这四大环节的统一。
　　本书内容已制作成用于多媒体教学的电子课件，并将免费提供给采用本书作为教材的相关院校使
用。
如有需要可联系：txh@cip?com?cn。
　　本书由姚玉蓉主编，编写人员如下：姚玉蓉（第1、2章、附录），瞿富强（第5章），朱湘岚（
第3、4、6章），吴翔华（第7、8、9章）。
全书由姚玉蓉统稿。
　　在本书的策划、撰写过程中，得到了编委会的指导。
在此，谨向各位为本书付印付出努力的朋友表示衷心的感谢！
本书如有疏漏，敬请指正。
　　编者　　2007年4月于南京21世纪普通高等教育房地产经营管理系列规划教材
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