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内容概要

本教材从大服装设计角度出发，将服装品牌的设计围绕服装品牌产品的策划设计和运作设计展开，系
统论述了服装品牌设计的基本概念与专业知识。
以服装品牌运作流程为主线，以服装品牌整体策划为核心，对服装品牌运作的内涵实质、品牌战略、
品牌规划、总体设计、设计管理、营销管理、组织运作、案例分析等方面进行了全面阐述，并在书后
附有品牌词典、品牌工具、顶级服装品牌设计师简介。
全书结构严谨，层次清晰，内容丰富，实用性强；以科学的发展观统领课程内容，具有很强的可操作
性。
    本书专门针对服装的品牌设计，不但可作为高职高专服装设计与工程专业的专业教材，也可作为服
装企业，服装品牌策划、设计、经营等从业人员的参考书籍。
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 三、品牌的特征　  四、品牌的作用　第二节品牌的分类　  一、按商品的流通状况及运营特征分类　 
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