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内容概要

　　《高职高专“十一五”规划教材：旅游经济学》以社会主义市场经济理论为指导，运用现代西方
经济学、旅游学、管理学等多学科知识，全面、系统地阐述了旅游经济学的基本理论和方法。
主要内容包括：现代旅游经济的产生与发展；旅游产品的组合及开发；旅游需求与供给分析及供求矛
盾与均衡；旅游市场类型、结构及开拓；旅游产品价格制定的方法及制定策略；旅游消费分析；旅游
投资决策与评价；旅游经济效益的分析与评价；旅游经济发展战略与计划等。
　　《高职高专“十一五”规划教材：旅游经济学》具有较强的理论性、科学性、系统性和实用性，
不仅适用于高职高专院校旅游管理专业及相关专业师生作为教学用书，也可作为旅游经济研究与管理
人员的参考用书。
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书籍目录

绪论一、旅游经济学的生产二、旅游经济学的研究对象和内容三、旅游经济学的性质及特点四、旅游
经济学的研究方法思考题第一章 旅游产品第一节 旅游产品的概念及特征第二节 旅游产品的组合与开
发思考题第二章 旅游需求与旅游供给第一节 旅游需求分析第二节 旅游供给分析第三节 旅游需求与供
给弹性第四节 旅游供求矛盾与均衡思考题第三章 旅游市场第一节 旅游市场的概念及特点第二节 旅游
市场竞争第三节 旅游市场机制第四节 旅游市场的开拓思考题第四章 旅游价格的制定及策略第一节 旅
游价格及其影响因素第二节 旅游价格的制定方法第五章 旅游投资决策与评价第一节 旅游投资与旅游
投资项目第二节 旅游投资项目的可行性研究第三节 旅游投资项目的评介第四节 旅游投资决策思考题
第六章 旅游消费第七章 旅游收入与分配第八章 旅游经济结构第九章 旅游经济发展模式和发展战略参
考文献
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章节摘录

　　第一章　旅游产品　　【学习目标】　　1．全面掌握旅游产品的概念、构成及基本特征　　2．
了解旅游产品的价值和使用价值的特殊性　　3．掌握旅游产品的开发原则、开发内容和开发策略等
　　旅游产品是旅游者、旅游产品经营者、旅游目的地国家与地区政府之间发生经济联系的纽带，旅
游经济活动就是围绕着旅游产品的需求和供给这一主要矛盾展开的。
　　第一节　旅游产品的概念及特征　　一、旅游产品的含义　　什么是旅游产品?从不同的角度来分
析旅游产品有着不同的含义。
　　从旅游者的角度，旅游产品是指旅游者花费一定的时间、精力和费用所获得的一段旅游经历和感
受。
旅游者用货币换取的不是一件具体的实物，而是一种经历。
这个经历包括旅游者从参加到结束旅游活动的整个过程中，对所接触的事物、事件和服务的综合感受
。
　　从旅游经营者角度，旅游产品是指旅游经营者凭借一定的旅游资源、旅游设施等有形的物质载体
，向旅游者提供的、用以满足旅游者需求的各式各样的物质产品和劳务的总和。
它以旅游线路为主体，与各部门各行业相结合，满足旅游者伴随旅游活动所产生的吃、住、行、游、
购、娱六大要素的基本需求。
但是，旅游者在整个旅游过程中，消耗的实物部分较少，接受的无形服务较多。
因此，就其根本性质而言，旅游产品属于服务产品。
　　从旅游市场角度看，旅游产品是指旅游者和旅游经营者在市场上交换的、主要用于旅游活动中所
消费的各种物质产品和非物质产品的总和。
　　另外，由于在市场中存在的方式不同，旅游产品有整体旅游产品和单项旅游产品之分。
整体旅游产品是指满足旅游者在旅游活动中全部需要的物质产品和服务，如一条旅游线路或某一旅游
目的地的全部活动。
单项旅游产品主要指旅游者在旅游活动中所购买的有关住宿、餐饮、交通等单方面的物质产品或服务
，如飞机上的一个座位、景点内导游人员的一次讲解活动等。
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