
第一图书网, tushu007.com
<<市场营销学>>

图书基本信息

书名：<<市场营销学>>

13位ISBN编号：9787122020635

10位ISBN编号：7122020630

出版时间：2007-3

出版时间：化学工业

作者：刘晓红 编

页数：362

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销学>>

内容概要

　　《市场营销学》较全面地介绍了市场营销学的基本理论和实践案例。
重点培养学生解决市场营销中实际问题的能力，帮助学生将营销的基本理论和知识运用到实际工作当
中。
　　全书共计13章。
内容包括市场营销学概述、市场营销分析、营销策略、市场营销管理和市场营销的新趋势。
　　《市场营销学》各章在正文的基础上，特安排了学习目标、本章关键词、引导案例、本章小结、
自测及讨论题、案例分析六个栏目，作为教学的补充。
从而引导学生更好地掌握市场营销学的基本原理和方法，同时使学生不断更新观念，拓展市场营销的
学习。
　　《市场营销学》可作为高等院校工商管理类各专业应用型本科生教材，也可作为高职高专及相关
学生的教材，亦可适用于企业营销人员的培训。
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