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内容概要

现代食品包装设计以消费者为中心，运用市场营销的理念进行包装产品的市场调查、产品定位、品牌
策划和商标设计、包装造型与装潢设计、包装结构与形式创新、促销宣传策略以及包装印刷方案确定
等。
　　本书共分十章，在简要介绍食品包装设计概论、程序与定位的基础上，详细介绍食品包装的造型
设计、材料及容器设计、装潢设计、产品开发与品牌策划、促销包装与产品形象设计等，最后结合实
例详细分析基于营销策略的设计全过程：产品特性、产品定位、包装材料、包装形式、装潢设计等。
本书探讨角度新颖，内容实用，全书附有较多的设计图例并提供了运用市场营销观念进行的一种典型
食品包装设计实例。
    本书可供从事食品包装设计、营销的相关人员参考，也可作为包装工程专业相关课程的辅助教材。
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章节摘录

　　第一章　食品包装设计概论　　我国有句古话“民以食为天”，可见食品在人们生活中具有重要
的地位。
食品包装是包装产业的“大户”，在经济发达国家，食品包装的产值占整个包装工业产值的70％以上
。
随着经济的发展，人民生活水平的提高，我国的食品包装业也已逐步走上规模化和现代化的发展道路
，并成为国民经济中的一个重要组成部分。
　　饱而求精，富而求美，是食品消费的必然趋势。
根据马斯洛的“需求层次论”，在精神、艺术、技术与媒体空前发展的现代社会里，人们更加注重食
品包装设计的独特风格，更加关注自我心理层面的需求。
　　包装是为了在流通中保护产品、方便储运、促进销售，按照一定的技术方法所采用的容器、材料
以及辅助物等的总称，也指为了达到上述目的而在采用容器、材料和辅助物的过程中施加一定技术方
法等的操作活动。
包装以具体的形式向消费者传递着商品的使用价值，同时又代表企业与顾客直接接触，传递着品牌价
值和产品的内在价值。
当顾客购买产品时，首先会通过包装判断产品的价值，而他们对价值的判断不仅仅是从审美的角度，
更在于包装所传达的一种满足感和那些引导他们潜在消费需求的信息。
　　食品包装的目的，一方面是保护商品，也就是使用一定技术手段，使其以完好的状态送达消费者
手中；另一方面则是起到促进销售的作用，即采用各种不同的包装设计，美化商品，达到促进销售的
目的。
食品包装设计是将包装技术与视觉传达艺术相结合，根据不同食品的包装要求、经济成本、加工工艺
、社会背景、审美心理、市场需求等情况，利用一定的材料、容器、辅助物，构思出一种或系列的、
适用于该食品的包装形式。
一件好的食品包装设计作品，除了能给人以美的观感外，更是作为传达该食品的品牌特性、功能、质
量、信誉、选购对象等多种信息的载体，它的终极目的不是为欣赏，而是为了销售；不是为了短期的
利益，而是为了长远的市场需求。
基于上述分析，对于现代食品包装设计而言，要求包装设计者除了掌握产品包装设计的技术要素之外
，还必须灵活运用市场营销的理念进行包装诸要素的设计。
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