
第一图书网, tushu007.com
<<旅游学概论>>

图书基本信息

书名：<<旅游学概论>>

13位ISBN编号：9787122022981

10位ISBN编号：7122022986

出版时间：2008-4

出版时间：化学工业出版社

作者：李光宇 编

页数：192

字数：271000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<旅游学概论>>

内容概要

随着我国经济的快速发展，旅游业展现出强劲的发展势头和广阔的发展前景，已成为市场的热门行业
，旅游市场对旅游专门人才的要求也越来越高，旅游学概论作为旅游专业的入门课程，除阐述基础理
论知识，还要激发学生的学习兴趣。
     本书共分九章，主要内容有旅游的形成与发展，旅游与旅游学的概念，旅游者，旅游资源，旅游业
的构成等。
     本书适合作为高职高专院校旅游专业教材，也可作为从事旅游相关领域企业人员的培训用书。
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章节摘录

第一章 旅游的形成与发展【学习目标】旅游活动是在一定社会经济条件下产生的社会现象，人类旅游
活动大致经历了古代旅行、近代旅游和现代旅游三个历史阶段。
不同时期，人类旅游活动的规模和特点不同。
本章主要介绍早期的旅行活动、近代旅游的开端与发展、现代旅游的发展以及中国旅游业的发展。
通过本章的学习，了解旅游活动的历史发展过程；熟悉旅游发生、发展的内在规律；认识现代旅游的
基本特征。
第一节 人类早期旅行的产生一、原始社会的迁徙活动在原始社会的早期阶段，人类所有的活动都是围
绕着求生存这一核心目的进行。
这些活动集中表现为借助天然或打制的石块等简陋的自然工具进行。
由于生产工具的落后和生产能力的低下，人类生存无时不处在饥饿、自然灾难侵袭的威胁之中，不得
不依赖集体力量去谋求生存，过着一种原始共产主义式的生活。
他们以山为命，穴居野外，居无定所，为自然环境所迫，慑于大自然风、雨、雷、电、洪水、地震等
的威力，为躲避猛兽凶禽毒虫的侵害，也为了寻找新的采集和狩猎的资源，扩大新的生存，不得不“
迁徙往来无常处”。
在新石器时代中期以前，人类没有自觉外出旅行的需要，迁徙活动完全是生存所迫。
当时的这类活动都是因某种自然因素，包括气候的变化或天灾对生存环境的破坏，或者特定因素的威
胁而被迫进行的，比如战争杀戮等。
换言之，其性质都属于不得已而为之的求生活动。
即使是在今天，出于这类需要而远走他乡的活动也只能属于逃荒、避难或移民活动。
虽然，原始人类迫于生计的在山问流浪远远算不得今天意义的旅游，但这确实是人类旅行移动的早期
萌芽状态。
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