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前言

　　食品是人类赖以生存的最基本的物质条件。
食品消费水平是衡量一个国家文明程度和人民生活质量的重要标志。
食品工业关系着国计民生，是一个古老而又永恒不衰的常青产业，它在国民经济和社会发展中有着特
殊的地位和作用，是工业中为国家提供积累和吸纳城乡就业人数最多、与农业关联度最强的产业。
食品工业的快速发展不仅对于提高人们的生活和健康水平、促进经济发展具有重要的作用，而且还对
于增加财政收入、扩大劳动就业、解决“三农”问题有着重要意义。
　　改革开放二十多年，我国食品工业总产值以年均递增超过10％的速度持续快速发展。
特别是进入新世纪以来，中国食品行业运行状况良好，消费升级、政策推动、标准重建以及外资涌入
、内资合并等诸多因素的影响，使得中国食品行业传统的低集中度现状改变加速，行业并购不断上演
，食品行业板块加速整合。
2006年食品制造业产销两旺，效益稳步攀升，摘取了39个工业行业综合竞争力排名的冠军，其产值、
销售收入以及利润总额同比分别增长28．76％、31．75％和42．27％。
　　在食品行业加速发展的同时，食品进出口贸易也获得巨大进展，2001年中国食品进出口规模为225
．4亿美元，至2005年中国食品进出口规模达到了442．8亿美元，5年间的年均增幅为18．4％。
其中进口速度明显放缓，出口速度则明显加快，贸易顺差由2004年的2．1亿美元迅速扩大至41．2亿美
元。
　　根据国家“十一五”食品工业的发展趋势，今后中国食品市场将朝着方便、快捷化；营养、保健
化；多样化、功能化、安全化的方向发展，消费档次将逐渐提高。
未来国际食品市场竞争的核心将集中在加工业的规模、科技水平和管理方面，即通过实现规模经济，
加强管理，以提高核心竞争力来争夺更大的市场份额。
我国虽然是食品生产和贸易的大国，但还不是食品生产和贸易的强国，存在行业竞争激烈，中小企业
比例高，技术水平较低，同质化严重，食品的国际竞争力不强等问题，急需通过宏观和微观的手段加
强管理。
　　由于目前市场上缺乏较为系统和全面介绍食品贸易和管理方面知识的图书，在化学工业出版社的
鼓励和支持下，以江南大学（原无锡轻工大学）商学院、机械工程学院和设计学院的一批从事食品贸
易与管理的中青年科研人员，编写了《食品贸易与管理丛书》。
本丛书根据国内食品贸易与管理的现状，结合了国际上有关食品贸易和管理方面的最新理论成果、标
准和实践，力求能够简明清晰地说明有关食品贸易与管理方面的基础知识与基本技能。
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内容概要

　　《食品市场分析》基于国家统计局、中国食品工业学会、政府网站、国内外相关报纸杂志等公布
的大量资料和实际调查数据，对国内外食品市场的总体运行态势，进行了深入的比较和分析，对重要
的食品细分市场（食用油、饮料、冷饮、酒类、乳品、方便食品、休闲食品、肉制品、焙烤食品、功
能性食品、添加剂等）的发展现状、特点、问题、对策等进行了全面的评述，对市场结构、营销状况
、消费行为等进行了透彻分析，并对各细分市场的未来走势给予了预测。
　　《食品市场分析》从宏观着眼，以微观入手，力求通过翔实的数据、清晰的图表和准确的分析，
提供给投资企业、市场调查公司、生产企业等相关人员尽可能全面的信息，为相关研究、管理、决策
者提供依据。
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章节摘录

　　第一章　中国食品工业发展　　食品工业是满足人民“衣食住行”需求的基础性工业，在国民经
济中处于重要地位，具有不可替代性，尤其是当前我国居民收入日益提高、生活质量不断改善，对食
品的需求也日趋多样化，全国食品工业面临良好发展契机，食品工业规模快速增长，经济效益也大幅
提升，产业结构和增长方式进一步优化。
　　第一节　食品的概念　　《食品工业基本术语》对食品的定义：可供人类食用或饮用的物质，包
括加工食品、半成品和未加工食品，不包括烟草或只作药品用的物质。
　　《中华人民共和国食品卫生法》对食品的法律定义：各种供人食用或者饮用的成品和原料以及按
照传统既是食品又是药品的物品，但是不包括以治疗为目的的物品。
　　从食品卫生立法和管理的角度，广义的食品概念还涉及：所生产食品的原料，食品原料种植、养
殖过程接触的物质和环境，食品的添加物质，所有直接或间接接触食品的包装材料、设施以及影响食
品原有品质的环境。
　　在进出口食品检验检疫管理工作中，通常还把“其他与食品有关的物品”列入食品的管理范畴。
　　一、从食品工业的角度划分　　食品工业是对农、林、牧、副、渔等部门生产的产品进行加工制
造以取得食品的生产部门，与人们生活密切相关。
它包括的门类非常广泛，通常大致分为十类，即制糖工业、发酵工业、粮油加工业、罐头食品加工业
、烟草工业、饮料工业、调味品工业、屠宰加工业、食品冷藏工业及食品加工废料利用工业。
　　而根据我国第三次工业普查的分类方法，食品工业包括采盐业、食品加工一业、食品制造业、饮
料制造业、烟草加工业五个部分。
见表1—1。
　　本书所研究的范围侧重于食品加工及制造业，即人们通常意义上说的食品工业及饮料制造业，烟
草加工业和采盐业将不进行重点论述。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<食品贸易与管理丛书>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


