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前言

随着物质文明和精神文明不断向更高层次的推进，我国的形象设计业也随着全球的形象设计热而热起
来，而且发展速度很快，短短几年已呈普及之势。
2004年8月20日，原国家劳动和社会保障部发布了形象设计师职业，使从事人物形象设计的设计师正式
成为我国社会中的新职业。
20世纪90年代末，随着行业的发展逐步进入深层次的发展阶段，对高素质人才的需求量剧增，加之关
于举办职业高等教育政策的出台，我国部分高等职业院校陆续开设形象设计专业，并已成为我国近几
年发展速度最快的热门专业之一。
据统计，迄今为止，国内陆续开设形象设计专业(系)的大专院校已有近百所。
但一些院校在课程设置、师资配备、教学方针及教学方法上，还都存在着许多需要进一步完善的地方
。
尤其是专业教材的不规范性和不系统性对形象设计的曲解，直接阻碍了形象设计专业的教学和行业的
发展。
如何解决形象设计专业教材的不规范性和不系统性，是我们每一个形象设计教育工作者需要身体力行
扎扎实实去做的事情。
正是基于这个想法，我们编写了人物形象设计专业一系列实用性、专业性教材，希望借此做点普及形
象设计教育的分内工作。
《形象设计美学》作为其中的一本，是以形象设计和美学两学科为基础，探讨了形象设计美学的概念
、范畴、审美与美感、形式美法则、容貌美、体型美、整体美等内容，在知识上力求由浅入深、循序
渐进，结构层次脉络清晰，通过这一课程的学习，可培养学生具备启智、育德、审美鉴赏的能力，提
高学生在形象设计上的审美鉴赏力和创造力。
本书由海口经济学院艺术学院形象设计专业高级工艺美术师、教授周生力主编，山东理工大学讲师汤
爱青，海口经济学院教授宋效民任副主编；中国艺术研究院博土、中华女子学院讲师王晓光，海口经
济学院副教授王德刚，讲师胡慧等参与了部分章节的编写工作。
其中汤爱青承担编写了第一章的第二节和第二章，宋效民承担编写了第三章，王晓光承担编写了第一
章和第六章的第二节，王德刚承担编写了第五章的第三节，胡慧承担编写了第六章的第三节，其余由
周生力承担编写并负责统稿工作。
隋淑倩、许鹏、马金悦、陈莎莎、张振等同志在编写工作中也积极参与了资料收集与整理，在此一并
表示感谢。
本书在编写的过程中，参考了国内外相关的论文、专著及图片，在此一并对有关作者表示感谢!由于编
者水平所限，不当之处在所难免，敬请各界专家和读者朋友批评指正。
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内容概要

本书是人物形象设计系列教材的一本，主要是针对高职高专形象设计专业学生学习的需要，以普通美
学为基本构架，联系形象设计专业实际，综合介绍了形象设计美学的概念，美学基础知识，形象设计
审美与美感，形象设计美的形式原理，形象设计美的形式法则，形象设计的容貌美、形体美，形象设
计的整体美等。
     本书适合于高职高专人物形象设计及相关专业的教材使用，也可供从事美容、美发、化妆品行业人
员及从事人物形象设计工作的人员参考使用，还可作为普通高校所有专业学生的选修读本。
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章节摘录

1.区分和阐释形象设计审美现象审美现象作为文化生活的一个层面，客观而广泛地存在于现实领域的
各个方面。
无论是自然界还是人类社会，物质生活还是精神生活，艺术生产还是精神生产，审美现象总是同其它
非审美现象交融渗透、彼此关联。
因此，要把审美现象从大量的非审美现象中区分、剥离、抽取出来，才能进行美学研究；要把现实中
的审美现象搜集、汇总起来，或者把它纳入已有的美学概念范畴之中，或者赋予它以新的美学概念、
范畴，加以科学地界定和阐释，同时对这些审美现象的形态和特征进行如实地描绘和说明；还要时刻
关注形象设计的进展，对其新成果进行提炼概括，引导形象设计不断进步；也要对日新月异的审美现
象的丰富内容、表现形式以及相关环节进行深入地分析、探讨，从而以概念的形式组合和建构形象设
计美学知识系统。
2.揭示和论证形象设计审美规律形象设计审美研究的任务，不仅在于描述审美现象，把握审美事实，
提供有关审美现象的知识，而且在于以科学的观点和方法，透过审美现象去揭示其内在本质和必然联
系，以逻辑形式构成一个再现审美现象历史过程的、符合审美活动实际行程的、显示审美现象本质规
律的理论体系。
如果说审美现象是一个丰富生动的表层文化，那么审美规律就是一个蕴涵于审美现象之中、隐藏在审
美现象之后的具有本质规定性的深层文化。
形象设计美学研究不能仅仅满足于提供审美事实的知识，还应提供审美规律的理论，这是形象设计美
学研究责无旁贷的使命。
因此，形象设计美学必须是建立在马克思主义哲学的指导和相关学科的帮助下，借鉴其它学科所提供
的实证成果、思想资料的前提下，全面系统地总结审美经验，准确深入地揭示形象设计审美现象的本
质属性和客观规律，才能建设和完善用以指导形象设计审美实践的理论体系。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<形象设计美学>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


