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前言

园林艺术是园林技术专业的专业基础课程，主要讲授园林规划设计的原理和技巧，为其他专业课程的
学习奠定专业理论基础。
学生通过该课程的学习，掌握园林设计的一般原理与方法，能准确地表达设计思想。
目前，国内虽有几本相关教材，但由于各高职院校在课程设置和教学内容等方面存在差异，较难满足
各高职院校的具体教学要求。
另一方面，随着高职院校“工学结合”培养模式的推行，要求高职学生能掌握切合实际的专业知识，
对学生的实际能力的培养要求日益提高。
因此，编者在总结几年来教改成果的基础上编写了这本教材。
该教材主要针对高职高专类学生，因此编写的宗旨是深入浅出，明白易懂。
采用具体形象的语言风格和编写形式，并通过大量的精美图片进行案例分析，贴近高职高专类学生的
学习特点，容易消化吸收，达到生动、通俗、易懂的目的。
本教材由付美云教授担任主编。
参加编写人员分工如下：绪论、第一章、第二章由付美云编写；第三章由付美云、王欣编写；第四章
由王蓉丽编写；第五章的第一节、第四节由豆惠敏编写，第二节由姜龙编写，第三节由李珍编写，第
五节由胡月华编写；第六章由付美云、周罗军编写。
第七章由王欣编写；最后由付美云统稿。
在编写过程中，参考了国内外有关著作、论文等资料以及网络资源，在此一并谨向各位作者、专家、
同仁表示衷心感谢。
由于业务水平和专业能力有限，书稿中难免有疏忽或不妥之处，敬请专家、同仁不吝赐教。
编者2008年12月
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内容概要

本书是高职高专“十一五”规划教材★农林牧渔系列之一。
本教材主要内容包括绪论、美学基础原理、园林艺术概论、形式美原则在园林中的运用、园林景观布
局艺术、园林造景艺术、园林空间布局艺术及园林艺术实例分析等。
采用全彩色印刷,图片精美;采用具体形象的语言风格和编写形式,生动通俗。
本教材适宜高职院校的园林技术专业、环境艺术设计专业等教学使用，同时还可以作为园林艺术爱好
者的参考读物。
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章节摘录

插图：在园林中表现为将审美对象人性化或拟人化，欣赏对象的内在美、本质美。
如对植物的欣赏，“岁寒然后知松柏之后凋也，竹有节，虚心且高洁；梅花傲雪斗霜，暗香浮动；荷
花出污泥而不染；兰花幽面明芳⋯⋯”；松、竹、梅为“岁寒三友”等，人们将这些审美对象人性化
，赋予其社会意义。
对建筑的审美，如上海某公园中的缺角亭，作为一个建筑的单体审美，缺角后失去了它完整的形象，
但其有特殊意义——建此亭时，正值东北三省沦陷于日本手中，园主故意去掉东北角以表达为国分忧
的爱国心。
（二）审美距离在审美过程中对审美对象有一种心理距离，当审美对象与主体的心理距离缩小，才能
达到融为一体的“物我两忘”、“物我相契”的情境，产生共鸣。
瑞士心理学家布洛20世纪提出了“审美距离”的观点，认为审美距离是指审美主体与自身感受的间隔
。
它可以使审美对象成为“自身的目的”，将美感超越功利，让美的形象产生最广泛的审美价值。
马克思说过，焦虑不堪的穷人甚至对最美的景色也没有感觉；珠宝商人所见到的只是商品的价值，而
不是珠宝的美和特性，他没有珠宝的感觉。
这两种情况均不可能产生审美感受，若按审美的“心理距离”来衡量，均属于远近不当之类。
前者太远，迫于生计的穷人终日为衣食温饱忧虑，即使最美的风景在眼前也毫无意义，故漠然置之。
后者太近，商人完全被珠宝的商业价值吸引，他不能对珠宝的特征产生兴趣。
时间距离也一样，尘封已久的事则易淡漠，难以让人激动；刚刚经历的事又过真切，功利关系牵扯太
多，不能超然物外，也难以唤起美感。
只有适当的时空距离，才变得美好起来。
对园林景观，也需要一定的审美距离，正如“远望取势，近观取质”之说。
“势”是对景物概貌的把握，“质”是以个体美的近观详品，如山泉溪涧，茂林秀竹，不一而足。
“旷野天低树，江清月近人”，远望天边树，近观水中明月，各显其趣。
“远”与“近”是不同距离的结合，“距离”对审美有着重要的影响，如诗人苏轼“横看成岭侧成峰
，高低远近各不同，不识庐山真面目，只缘身在此山中。
”太近则不识全貌，太远则模糊还清。
中国园林注重“可游可居”之美。
只可游，那是无人的，太遥远，要把它拉近，使之“可居”，这才是美的最高境界。
园林在有限的空间里，在方寸之间营造自然美，以达到身居闹市而享受山林之美的目的。
（三）审美差异审美意识并不是固定不变的，它随时代、环境、经济状况、社会地位、民族传统、宗
教信仰、个人文化修养、生活经历等而改变，这就是审美差异。
1．时代差异性不同时代的人受着不同时代的思想观念、社会意识形态的影响与制约，其审美意识呈
现差异性。
如西方绘画艺术，在欧洲中世纪，神权高于一切，当时绘画或雕刻的圣母像，几乎千篇一律地戴上大
大小小的光环，且面部严肃呆板，毫无表情，以显示神的威严与至高无上；但到了文艺复兴初期，神
权动摇，思想解放，人们的审美也随之改变，这时候的圣母像也变得年轻貌美、和蔼可亲，富于生命
了。
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编辑推荐

《园林艺术》适宜高职院校的园林技术专业、环境艺术设计专业等教学使用，同时还可以作为园林艺
术爱好者的参考读物。
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