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前言

缘起今年暑假，表妹从老家到广州来找我，要我帮她找一份暑期工作。
对于像我这样在外面混了十几年的人来说，帮她找工作是一件非常简单的事，于是，就安排她进了我
现在就职的这家公司。
几天以后，  当表妹知道我利用业余时间在网上开了一家店铺之后，觉得很新鲜很刺激很有趣。
于是问我：“表哥，网上开店好玩吗？
”“我在网上开店是为了赚钱，而不是为了图新鲜。
”“啊！
开网店真的能赚钱？
”“当然，我现在的这间网店，每个月的纯利润早已经超过我的月薪了。
”“那你怎么不辞职专业网商？
”“我的工作你又不是不知道，5天8小时制，而且从不加班，有双份收入不好吗？
如果将来有一天，我觉得网店生意招呼不过来，非做专职不可，那时候我再辞职不就行了？
”“白天上班，晚上开网店，真过瘾”。
“其实，我做得还不算好，月入上万的人多的是，从兼职到专职，从自己一个人干，到后来注册成立
公司，进驻淘宝商城，月入几十万的人也渐渐多起来了。
有的光是在淘宝做广告都花了上百万元，你猜人家赚了多少？
”“哇⋯⋯”表妹张大了嘴，半天都合不拢。
我笑着说：“看你这鬼样子，心动了是不是？
”“是的，我正为明年大学毕业后找工作的事而烦呢，既然开网店能赚钱，那我何必找工作？
直接开间网店不是更好吗？
”“我建议你还是先找份工作，稳定下来，再想网店的事。
”“怕什么，反正有你这个免费的师傅，我做得不好，你也很没面子的，是不是？
”
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内容概要

凡是想在网上开店或者已经在网上开店的朋友都会遇到以下问题：     1?网上开店应该做好哪方面的准
备？
 　　2?如何选择适合自己的经营项目？
 　　3?如何寻找和管理自己的货源？
 　　4?如何管理好商品？
 　　5?如何管理好店铺？
 　　6?有什么实用的工具？
 　　本书针对以上6个问题，深入浅出地讲解了网上开店的基本方法与技巧。
作者试图将所有网店的相关知识与技巧都一一囊括，融实用性与理论性为一体，内容既有广度又有深
度，务必做到：网上开店不求人！
 为提高图书的可读性，作者亲手为图书配上有趣的漫画，让读者在轻松阅读的过程之中，体会到学习
知识的乐趣。
 　　本书适合以下三种读者： 　　第一种：所有想在网上开店创业，却感到无从下手的朋友； 　　
第二种：所有已经在网上开店，想进一步提高各方面技能的朋友； 　　第三种：网上店铺的发展陷入
瓶颈阶段，正在谋求转型的朋友。
 　　本书作者曾著有《淘宝的禅》、《网上开店进货指南》、《网上开店卖什么》三部著作，其所撰
写的图书在可读性、实用性和理论性三方面都有独到之处，希望本书能给您醍醐灌顶般的启示，助您
在网上完成大事业！
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作者简介

　  梁开发，男，1971年生，广西靖西壮族人，现就职于一家外资企业，从事出口商品研发工作。
淘宝ID：supe rkf，外号：小超人。

    2002年，有一次跟朋友聊天，谈到个人网上交易的事，我说：“个人网上交易首先要解决信用机制
和支付方式这两个最大的问题。
”
　  2003年，淘宝成立了，果然将诚信经营摆在第一位，并在次年(即2004年)成立支付宝这个第三方支
付平台。

  　2004年，我在淘宝网开通第一家店铺，在经营的过程之中，由于本身职业的敏感性，意识到很多别
的店掌柜所忽略的非常重要的东西，便将自己想法与经验发表在淘宝论坛上。
没想到，我的帖子一次次被加精置顶和首页推荐，大家都说在我的帖子里学到很多很实用的东西。
不久之后，淘宝工作人员找我合作写了第一本书，书籍出版之后，成绩显著，  于是开始接着写第二
本、第三太⋯⋯
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章节摘录

比如：有一个性格怪异的人喜欢收集骷髅头，他的需求只能算是个人需求，这时，如果因为他的这个
需求而开了一个网店，专门卖骷髅头给这个人，生意怎么能做得起来？
但是，如果在他的影响之下，越来越多的人喜欢上了收集骷髅头这个行为，于是，个人需求便上升为
一个新的市场需求，这时，卖骷髅头的那个店铺生意一定非常火爆。
因此，在寻找经营项目的时候，要看这个项目的市场需求有多大，如果某个项目的市场需求不大，且
没有发展的迹象，那就不要选择它了。
要深入研究市场需求，就一定要先从动机人手，因为动机才是需求的内在动力，没有动机，就不会有
需求。
第3节  内在需求与外在需求精神分析论的创造者弗洛伊德把人的心理比作冰山，露在水面上的一小部
分为意识领域，水下的大部分为无意识领域，造成人类行为的真正心理力量大部分是无意识的，这个
无意识由冲动、热情、被压抑的愿望和情感构成，人类在成长和接受社会规范的过程中，不断压抑其
心理冲动。
但这些冲动永远无法完全消除或完全予以控制，它们会在梦中出现，在不经意中脱口而出或表现在神
经过敏的行为中。
把弗洛伊德精神分析理论用于购买行为研究的主要代表人物恩纳斯，狄希特认为，研究消费者购买行
为必须深入到无意识水平。
同时，他认为物内有“精神”存在，消费者把自己投射在各个商品上，购买商品实际是买进自己人格
的延伸部分。
就像相爱的两个人，刚开始时，彼此都从对方身上发现令自己欣喜若狂的优点，从这个优点出发，将
自己的美好感觉全部投射到对方身上去，以为对方正是自己梦寐以求的完美情人，于是海誓山盟。
然而，随着交往时间的推移，彼此发现了对方的缺点，初时尚可忍受，渐渐忍无可忍，以至于最后暴
发强烈冲突，从此分道扬镳。
这种例子具有普遍性，这就是典型的投射作用，把自己的感觉投射到情人身上去，口口声声说爱对方
，其实本质上是爱自己。
购物也是这样，比如：小赵在淘宝看中一件皮衣，喜欢得不得了，她喜欢什么？
其实她并不是喜欢这件皮衣，而是喜欢自己穿上这件皮衣后，让别人羡慕的那种美妙感觉。
（她买的是感觉，感觉是她的内在需求）小钱看了一本介绍一个名画家的书籍，书里提到这个名画家
所用的一种特殊油画颜料，她于是到处找，可是找了好久一直找不到，现在终于在淘宝网上找到了，
她欣喜若狂。
她欣喜若狂的是什么？
其实她欣喜若狂的不是这盒特殊油画颜料，而是她可以用这盒特殊颜料画出像那位画家一样风格的油
画。
（她买的是实用.实用是她的内在需求）。
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后记
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编辑推荐

《网上开店不求人》适合以下三种读者： 第一种：所有想在网上开店创业，却感到无从下手的朋友；
第二种：所有已经在网上开店，想进一步提高各方面技能的朋友； 第三种：网上店铺的发展陷入瓶颈
阶段，正在谋求转型的朋友。
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