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前言

　　在社会主义市场经济环境下，市场上的商品丰富多彩、琳琅满目，市场上比拼的不仅仅是谁的商
品质量好，同时也在比拼谁的商品卖得好。
商品卖得好的企业在市场上存活下去，而卖得不好的企业则被市场淘汰。
市场营销学是一门研究企业经营策略和营销活动的课程，它从分析环境、分析市场、分析消费者的特
点出发，从理论上指导企业如何制定自己的产品策略、价格策略、渠道策略和促销策略，是一门引导
企业如何把商品做得更适销对路、卖得更好的应用学科。
　　化工市场营销是市场营销学的一个分支，是化学工业与市场营销两门学科交叉而产生的一门新兴
应用型边缘学科，它运用市场营销学的基本原理和方法，结合化工产品市场的特点，研究化工产品市
场的分类和特点，研究如何利用市场营销学的理论来指导化工产品的营销。
这种以化工产品为对象的营销研究，特别是把化工产品市场划分为化工工业品市场和化工日用品市场
分别研究其营销策略，是一种新的尝试与探索。
　　近年来，由于化工商品供大于求，营销成了化工企业的头等大事，化工市场营销和其他市场营销
一样成了热门专业，市场营销岗位成了最易就业的岗位。
化工专业的大学生在具备扎实的化学化工专业知识的同时，学习化工市场营销学知识，使自己兼具化
工技术和市场营销双重本领，毕业后就业机会将更加广阔。
目前，国内许多本科大学的化工专业开设了市场营销选修课或化工贸易方向的课程，编者试图编著这
本教材，以适应化工专业本科生学习的需要。
本书也可以作为化工生产经营企业的营销人员和从事化工商品推销人员的参考书。
　　书中列举了较多我国和世界上近年的最新数据资料，并附有部分实际案例，有助于学生对书中理
论的理解，同时增加了教材的趣味性和可读性。
　　教材每章均附有复习思考题，以利于学生复习和掌握该章的重点和难点。
　　本书第一、二、三、四、五、七章由周小柳编写，第六章由黎奇编写，第八章及全书案例由周卉
编写。
全书由周小柳统稿。
　　由于编者水平有限，难免有疏漏和不足之处，恳请读者批评指正。
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内容概要

本书从分析环境、分析市场、分析消费者的特点出发，指导化工生产经营企业如何制定自己的产品策
略、价格策略、渠道策略和促销策略，如何使自己的化工产品更加适销对路。
本书不仅深入浅出地阐述了市场营销的理论观点，而且联系实际地告诉读者应该如何策划化工产品的
市场营销，书中案例新颖丰富。
     本书可作为化工专业本科或高职高专、成人教育教材，也可供化工生产经营企业的营销人员和化工
商品销售人员参考。
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章节摘录

　　第一章 市场与市场营销　　第一节 市场的概念与功能　　一、市场的概念　　只要存在商品生
产和商品交换，就存在市场。
　　传统的观念认为：市场是商品聚集和交换的场所。
　　经济学家从揭示经济实质的角度提出市场概念，他们认为市场是一个商品经济范畴，指的是整个
商品交换的总和。
市场既体现着商品买方、卖方和商业中介人之间的关系，也体现着在商品流通过程中发挥促进作用或
辅助作用的一切机构与商品的买方和卖方之间的关系，商品的交换不再局限于某一时间、地点，而是
贯穿于整个商品交换过程的始终。
　　市场由人口、购买力和购买动机三个主要因素组成，这三个因素与市场的关系。
　　这三个因素相互制约、缺一不可。
只有三者结合起来，才能构成现实的市场，才能决定市场的购买行为和容量。
例如：某个贫穷地区，人口众多，但收入很低，购买力有限，难以形成大的购买行为，也难以形成大
的市场容量；某个富裕地区，收入很高，购买力很强，但人口稀少，也无法形成大的购买行为和大的
市场容量；某个人口众多、收入又很高地区，但市场的产品不适合需要，人们没有购买动机，同样也
无法形成大的购买行为和大的市场容量。
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编辑推荐

　　《化工市场营销》可作为化工专业本科或高职高专、成人教育教材，也可供化工生产经营企业的
营销人员和化工商品销售人员参考。
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