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前言

从20世纪90年代中期开始，随着我国经济的高速发展，会展业以年均20%～30%的速度超常成长。
由于会展业对经济发展特别是服务产业的发展具有强大的推动力，它对于带动、打造和经营城市品牌
具有不可忽视的巨大作用，因此，许多城市纷纷将会展业作为当地的支柱产业来发展，使我国的会展
经济进入迅速发展的阶段。
随着北京奥运会成功举办和上海世博会的日益临近，我国会展经济受到国内外越来越大的关注，会展
教育也受到空前的重视。
本书既有理论的深入分析，又有实践的可操作性，特别是本着科学性与艺术性相结合、理论性和实用
性相结合、现实性和前瞻性相结合的原则，并尽可能将国外先进的会展理论、方法和实践经验与我国
的实际需要紧密联系起来。
本书可作为普通高等教育经济管理类专业教材，对相关从业人员也具有重要的参考价值。
本书的编者队伍是在学术研究方面很有建树同时又在撰写教科书方面颇具有经验的学者和老师，因此
较好地将会展营销研究与实际工作有机地结合在一起。
在编写过程中，参考了大量的相关教材、著作及论文，采用了许多资料和观点，书后参考文献均已列
示，但更多的则因为教材编写的特殊性而无法详细加以注明，在此向这些作者表示衷心感谢。
本书建立了全面的教学支持体系，收录大量网络资源,并配备了专门的教学课件、参考资料和辅导材料
，可以开阔视野，有助于加深对教材内容的理解,指导学生在网络时代如何突破传统教材的内容限制进
行自主性、研究性学习。
相关教学支持网站hzgd.id666.com；E-mail:ysy@sit.edu.cn。
本书编写分工：第1章裴向军编写，第2章陈霖婷编写，第3章庾为编写，第4章于洁编写，第5章彭思量
编写，第6章沈鲸编写，第7章张玉明编写，第8章邢峥编写，第9章邬国梅编写，第10章杨顺勇编写，
第11章丁萍萍编写，第12章曾广录编写，最后由杨顺勇统稿。
由于编者学识所限，书中难免存在错误和不当之处，恳请读者不吝赐教和批评指正，我们将在修订中
认真吸取，使本书不断完善。
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内容概要

本书以国内外会展营销的新理论和新案例为线索，深入浅出地探讨了市场营销原理在会展中的应用及
发展趋势。
全书分三部分：第一部分阐述会展营销基础知识与分析方法，包括会展营销环境、会展营销调研及预
测、会展市场细分及定位、营销组合策略、会展营销管理；第二部分为会展营销在会展业中的应用，
包括展览会营销、展览中心营销、会议营销、会议中心营销、节事营销；第三部分为会展营销理论在
会展领域的发展和创新，展现了会展营销的理论扩展和实践深化。
     本书提供网络教学支持，并及时更新相关教案、教学参考及阅读资料。
内容新颖、简明通俗、实用性强，并附有大量实例。
可作为普通高等教育经管类专业教材，也适合从业人员参考使用。
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章节摘录

插图：社会经济环境包括会展举办地的地区经济发展水平、展会题材所在产业的发展现状和发展前景
、展会题材所在产业的市场规模、会展举办地的区域条件等，上述经济环境对会展项目能否成功举办
有直接影响。
政策法律环境指具有强制性的，对举办展会产生影响的政策、法律、管理条例等。
具体包括展会题材所在产业的相关政策；政府对举办展会在消防、安保、工商管理、产品进出口、知
识产权保护等方面的严格要求；相关法律如《广告法》、《反不正当竞争法》、《专利法》对举办展
会的影响等。
社会文化环境对会展活动的影响主要表现在人口的数量、质量、结构以及人们的文化修养、传统习惯
、宗教信仰等因素，这些因素影响到参展商及观众对展会的招展、布展、餐饮、住宿、旅游、会展礼
仪等方面的差异与需求。
自然生态环境。
当前我国自然生态环境的突出特点是自然资源日趋短缺、环境污染日益严重、能源成本提高、政府对
自然资源的管理和对环境保护的干预日益加强。
会展企业应密切了解自然生态环境方面的有用信息，在营销活动中顺应自然生态环境的变化，实施“
绿色营销”，如策划以降低能耗、循环利用、环境保护为主题的展会，布展中提倡绿色设计，物流中
提倡“绿色包装”、使用环保且能循环利用的展具等，为会展项目树立良好的公众形象。
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编辑推荐

《会展营销》是由化学工业出版社出版的。
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