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内容概要

全书共十三章，包括农业推广概论、农民行为的产生与改变、农业推广沟通、创新的采用与扩散、农
业科技成果推广与转化、农业推广的基本方法与技能、农业推广试验与示范、农业推广教育与培训、
农业推广计划与项目管理、农业推广体系建设、农业推广信息服务、农业推广调查、农业推广工作的
评价等内容。
同时，设置了签订农业技术承包合同、编制农业项目可行性研究报告、农业推广成果示范、农业推广
培训演讲、制订农业推广项目计划、农业推广项目总结、农业推广现状调查、农业推广项目评价等实
训项目。
     本书总结和概括了我国近几年来农业推广的新成果、新经验，突出了实用性，加强了针对性，充分
体现了高职高专教育的特点，具有鲜明的专业特色和时代特色。
     本书可作为高职高专种植类专业学生的通用教材，也可作为高职高专生物技术、农业经济、畜牧兽
医等专业学生的选修教材，同时还可作为农业推广、农村区域发展、农业经济管理等工作人员的参考
书。
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章节摘录

　　第一章　绪论 　　第一节　农业推广的基本概念　　一、农业推广的涵义及其演变 　　从世界
各国农业推广发展的历史看，农业推广的涵义是随着时间、空间的变化而演变的。
在不同的社会历史条件下，农业推广是为了不同目标，采取不同方式来组织实施的，因此，不同的历
史时期其含义也不尽相同。
从农业推广活动的发生和发展历史，我们不难看出，随着社会经济由低级向高级发展，农业推广工作
由单纯的生产技术型逐渐向教育型和现代型扩展。
　　1．狭义的农业推广　　狭义的农业推广在国外起源于英国剑桥的“推广教育”和早期美国大学
的“农业推广”，基本的涵义是：把大学和科学研究机构的研究成果，通过适当的方法介绍给农民，
使农民获得新的知识和技能，并且在生产中采用，从而增加其经济收入。
这是一种单纯以改良农业生产技术为手段，提高农业生产水平为目标的农业推广活动。
是一个国家处于传统农业发展阶段，农业商品不发达，农业技术水平是农业生产的制约因素条件下的
产物。
 　　世界上一些发展中国家的农业推广都属于狭义的农业推广j我国长期以来沿用农业技术推广的概
念，也属此范畴。
 　　2．广义的农业推广　　这是西方发达国家广为流传的农业推广概念，它是农业生产发展到一定
水平，农产品产量已满足或已过剩，市场因素成为农业生产和农村发展主导因素以及提高生活质量成
为人们追求目标的产物。
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