
第一图书网, tushu007.com
<<市场营销与策划>>

图书基本信息

书名：<<市场营销与策划>>

13位ISBN编号：9787122076373

10位ISBN编号：7122076377

出版时间：2010-2

出版时间：化学工业出版社

作者：范明明 编

页数：253

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销与策划>>

前言

　　本书《教育部关于以就业为导向深化高等职业教育改革的若干意见》的精神为指导，根据编者多
年高职院校的教学实践，参阅了大量有关书籍资料编写而成。
本书具有以下特点。
　　1 体现高职教育知识必须够用原则，在内容上进行必要的整合，并拓展介绍新世纪新的营销方式
。
　　2 体现高职教育以能力培养为主线的原则，注重程序方法介绍，每章不仅有知识理论介绍，并附
有本章小结、思考题与实训题，以培养学生的能力。
　　3 体现中国特色，联系中国企业实际，注意案例本土化，尽可能采用中国国内案例。
　　本书在使用基础上，根据高等职业教育教学需要进行修订，调整了章节构成，加大了实训内容，
由东莞职业技术学院范明明教授担任主编，对全书进行编纂、修改、定稿；开封大学闫红珍副教授、
刘红霞副教授任副主编。
其中，第一章、第二章由东莞职业技术学院吴哲编写；第三章、第四章由开封大学刘红霞编写；第八
章、第九章由开封大学闫红珍编写；第五至七章，第十章、第十一章以及每章的走进营销由东莞职业
技术学院范明明编写。
　　感谢广东东莞永达电子公司丁原璞副董事长（澳门科技大学工商管理博士）对本书提出宝贵建议
。
由于编写时间仓促，编者水平有限，书中欠妥之处敬请广大读者批评指正。
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内容概要

本书以市场营销的基本内容为主线，以培养学生正确的营销观念、营销与策划的基本能力为目的，阐
述了市场营销的基本理论、基本知识、基本方法和市场营销发展的新方式。
全书共十一章，按内容可分为以下四个单元。
     第一单元，市场营销观念。
包括第一章，介绍了西方市场营销观念与中国企业的市场营销观念。
     第二单元，市场分析。
包括第二章至第四章，阐述了市场营销环境、市场及消费者购买行为、市场分析方法。
     第三单元，市场营销战略与策略。
包括第五章至第九章，较系统地阐述了目标市场营销战略、产品策略、价格策略、分销策略、促销策
略。
     第四单元，市场营销新方式和营销策划。
包括第十章和第十一章，介绍了关系营销、绿色营销、整合营销、互联网营销等营销新方式，并阐明
了营销策划的程序和方法。
     本书可作为高职高专院校营销、贸易、商务、管理、会计、秘书等专业的市场营销教材，也可作为
营销、商务从业人员的参考用书和培训教材。
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章节摘录

　　第三节 中国企业市场营销观念　　一、市场营销理论在中国的传播和发展　　新中国建立之前，
我国虽曾对市场营销学有过一些研究（当时称“销售学”），但也仅限于几所设有商科或管理专业的
高等院校。
在1949～1978年间，除了我国台湾和港澳地区的学术界、企业界对这门学科已有广泛的研究和应用外
，在整个中国大陆，市场营销学的研究一度中断。
在这长达三十多年的时间里，国内学术界对国外市场营销学的发展情况知之甚少。
党的十一届三中全会以后，党中央提出了对外开放、对内搞活的总方针，从而为我国重新引进和研究
市场营销学创造了有利的环境。
1978年，北京、上海、广州的部分学者和专家开始着手市场营销学的引进研究工作。
虽然当时还局限在很小的范围内，而且在名称上还称为“外国商业概论”或“销售学原理”，但毕竟
在市场营销学的引进上迈出了第一步。
经过三十余年的时间，我国对于市场营销学的研究、应用和发展已取得了可喜的成绩。
从整个发展过程来看，大致经历以下几个阶段。
　　1.引进时期　　1978～1982年。
在此期间，通过对国外市场营销学著作、杂志和国外学者讲课的内容进行翻译介绍，选派学者、专家
到国外访问、考察、学习，邀请外国专家和学者来国内讲学等方式，系统介绍和引进了国外市场营销
理论。
但是，当时该学科的研究还局限于部分大专院校和研究机构，从事该学科引进和研究工作的人数还很
有限，对于西方市场营销理论的许多基本观点的认识也比较肤浅，大多数企业对于该学科还比较陌生
。
这一时期的努力为我国市场营销理论的进一步传播打下了基础。
　　2.传播时期　　1983～1985年。
经过前一时期的努力，全国各地从事市场营销学研究、教学的专家和学者开始意识到，要使市场营销
理论在中国得到进一步的应用和发展，必须成立各地的市场营销学研究团体，以便相互交流和切磋研
究成果，并利用团体的力量扩大市场营销学的影响，推进市场营销学研究的进一步发展。
1984年1月，全国高等综合大学、财经院校市场学教学研究会成立。
在以后的几年时间里，全国各地、各种类型的市场营销学学会在研究和学术交流的同时，还做了大量
的传播工作。
例如，广东市场营销学会定期出版了会刊《营销原理》，全国高等综合大学、财经院校市场学教学研
究会在每届年会后都向会员印发了各种类型的简报。
各团体分别举办了各种类型的培训班、讲习班。
有些还通过当地电视台、广播电台举办了市场营销学的电视讲座和广播讲座。
通过这些活动，既推广、传播了市场营销学知识，又扩大了学术团体的影响。
在此期间，市场营销学在大中院校的学校教学中也开始受到重视，有关市场营销学的著作、教材、论
文在数量上和质量上都有很大的提高。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销与策划>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


