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内容概要

本教材依据目前高职高专教学改革的精神而编写，以能力培养为主线，设计了7个学习情境。
具体内容包括汽车市场营销的相关知识、汽车市场营销环境分析、汽车消费者购买行为分析、汽车市
场调查实务、汽车市场营销策划实务、汽车销售流程分析、汽车销售技能训练和二手车交易实务。
通过理论学习和技能训练，达到了学以致用、强化技能培养的目的。
     本书可作为汽车专业高职高专学生教材，也可供汽车及相关行业管理人员、营销人员阅读使用。
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