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前言

　　21世纪是设计竞争的时代，是创意的时代。
国内设计领域空前活跃，国外的设计公司纷纷进入。
快速发展的设计大潮，对设计的创意思维的要求也空前高涨，而此类图书出版远远跟不上迅速发展的
市场需求。
长期以来，有关建筑实例、精品集及表现技法类型的图书较多，针对建筑方案设计构思方面、过程性
的、可操作性强的图书寥寥无几。
为深入研讨艺术设计的创新教学理念，探索适应21世纪应用型、设计型人才需求的教育模式以及适应
设计业需求。
我们组织艺术设计教育的著名专家、精品课程主讲教师及设计行业的专家，共同开发了这套《创意设
计丛书》。
倡导在实训中掌握设计原则，培养创新设计思维，努力形成一套体系完整、定位清晰、使用方便、实
用性强的艺术设计。
　　本套丛书整体内容编排上重点体现思维与创意，强调过程性、可摹性；富有实用价值，为业内和
高等设计类院校均可享用的参考资料。
　　创意性：采纳大量的原创草图，展示了主要设计的灵感的来源。
　　思维性：学创艺术大师视觉思维的模式，有利于形成自己的设计风格。
　　过程性：本书尝试分步骤实施项目，展示设计思维，强调述程性，使设计的步骤、方法、程序易
于掌握。
　　适应性：尝试在本书的阅览中找到解决难题的钥匙，找寻设计经验。
　　总之，本丛书着重强调基本理论与创意实践相结合，在内容上既有系统性，又有很强的可读性、
实用性和示范性。
　　本丛书的编写得到了伍江、田云庆、来增祥、吴之光、刘滨谊等老师的大力支持，在此表示衷心
感谢。
　　希望本丛书能为高校建筑学、艺术设计相关专业方向，包括环境艺术设计、室内设计专业、景观
设计等专业的学子，以及为专业人员、青年教师提供参考读本；本丛书还可作为各类专业培训教程。
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内容概要

本书主要针对室内设计的方案创意思维与过程，并结合市场的实践性，对经典的室内创意过程进行了
具体、全面的分析和研究，以此来加强室内设计思维的展开以及空间形象创造的理解认识和把握，加
强对原创设计创意点的寻找，从而提升学习者的设计创意能力。
书中列举了大量的实例素材，突出创意性、思维性、过程性、适应性等特点。
     本书适合于室内设计从业人员及相关专业大专院校的师生阅读参考。
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章节摘录

　　第一章 当今的室内设计概述　　第一节 室内设计的创意魅力　　设计起源于生活，也主导着人
们的生活，引领着人们的生活。
室内设计的发展己成为人们生活现象中的主流审美的价值取向，它正在不断地改变着人们的生活形态
，同时也改变着人们的生活方式。
　　室内设计不仅促进了居住功能的质感、对生态环境的渴望与改善、环境意识的提升，同时还反映
出时代的经济、科技水平与文化。
设计创造了我们生存的环境，改变着我们的生活，而创意是源自于对生活的热爱，创意是创新的开始
，创新始于创意。
人类的物质和精神两大文明的发展进程告诉我们：人类有了创意，才有了从无到有的创造。
因为人类有了富于智慧的创意，才创造了人类的一切，创造着人类的未来，展示了人类的未来美好画
卷。
中国经济的高速腾飞与发展，尤其是在我国提出建设创新型国家的今天，我们从生态与环境意识的视
觉艺术层面来研究其创意的概念设计与设计创意的特征与方法，对其创意设计及其创作实践具有现实
意义和价值，并对成就和创造人类未来富有创意与个性的环境空间具有实质性的指导作用。
　　设计创意就是突破旧的思维模式的定势去创建新的事物的构想，这是创造形成的初始状态。
如果没有创意就不会有创造，没有创造的诞生，就没有人类的一切。
人类有了创意才有创造的未来，成就了人类的未来。
　　所谓创意就是标新立异，简单地说就是新意，即有新颖性与初始性两种内涵。
因此，创意是新颖性与初始性的统一，形成创意本质的内涵属性。
创意是一种积极的思维活动，是某种欲求改变的思想和观念，它虽然不是实践活动，但却引导并指引
着人们的实践活动的发生和成为现实化的可能。
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