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内容概要

　　《实战卖场环境设计与实例》由7章构成，涉及卖场的环境及建筑构造、商业小品、卖场内部空
间设计、卖场管理、促销与卖场广告及制作、卖场形象及经典案例分析等诸多方面。
在编写过程中，《实战卖场环境设计与实例》与卖场设计实务紧密结合，引入了大量案例，从而使本
书既具有理论指导性，又具有实际可操作性。
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