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前言

　　为贯彻《国务院关于大力推进职业教育改革与发展的决定》以及教育部等六部委《关于实施职业
院校制造业和现代服务业技能型紧缺人才培养培训工程的通知》精神，积极推进课程改革和教材建设
，为职业教育和培训提供丰富、多样和实用的教材，更好地满足职业教育改革与发展的需要，按照教
育部颁布的《汽车运用与维修专业领域技能型紧缺人才培养培训教材指导方案》的要求，紧密结合目
前汽车销售行业的实际需要，编写了《汽车营销策划》教材，供汽车技术服务与营销和汽车运用与维
修等专业教学使用。
　　本书在编写过程中，认真总结了多年的教学经验，注意吸收先进的职业教育理念和方法，在编写
体例上强调一个“新”字，在内容上注重汽车后市场职业岗位对人才的知识、能力要求，力求与相应
的职业资格标准衔接。
　　本书按照“项目驱动、行动导向型教学法”进行讲解，理论和实际相结合，注重职业能力的培养
，按照汽车营销策划岗位所需知识和处理相关问题的方法和技能教学，学生通过学习可以较快地适应
汽车营销策划岗位。
　　全书共九个项目，主要内容包括：汽车营销策划人员的基本要求、汽车营销策划基本理论、汽车
营销调研策划、汽车营销定位策划、汽车产品品牌策划、汽车定价策划、汽车营销渠道策划、汽车促
销策划、汽车企业形象策划等。
本书为高职高专类学校汽车相关专业的教材，也可作为汽车营销策划从业人员的培训用书，同时还可
以作为广大营销人员系统了解汽车营销策划知识的参考书。
　　本书编写分工：胡寒玲编写项目一；伍静编写项目二、项目六、附录；李刚编写项目三、项目四
；陈珊编写项目九；李蓉编写项目五；胡厚荣编写项目七、项目八。
全书由伍静担任主编，李刚担任副主编。
　　在本书的编写过程中，参考了国内外有关大量的资料和文献，在此向原作者表示诚挚的谢意。
　　本书配套电子课件，可赠给用本书作为授课教材的院校和老师，如有需要，可发邮件
至hqlbook@126?com索取。
　　由于编者水平以及掌握资料的限制，加之时间仓促，书中不足之处在所难免，在此恳请同行专家
及读者指正。
　　编者

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<汽车营销策划>>

内容概要

　　本书根据教育部颁布的《汽车运用与维修领域技能型紧缺人才培养培训教材指导方案》及交通行
业职业技能规范和技术工人标准组织编写，系统阐述了汽车营销策划的策略和具体方法。

　　本书内容主要包括：汽车营销策划人员的基本要求、汽车营销策划基本理论、汽车营销调研策划
、汽车营销定位策划、汽车产品品牌策划、汽车定价策划、汽车营销渠道策划、汽车促销策划、汽车
企业形象策划等。
《汽车营销策划》每个项目内容由情景引入，正文中融入了大量的典型案例，通过案例学习和理解内
容，便于读者学习和掌握。
为方便教学，配套电子课件。
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编辑推荐

　　《汽车营销策划》可作为高等职业院校汽车类相关专业的教学用书，也可供从事汽车及汽车营销
的相关人员阅读和相关单位职工培训参考使用。
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