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内容概要

　　本书从整体架构的角度出发，把行业技能与知识体系构架结合起来，整体与细节局部密切相连，
形成理论、实践一体化。
全书包括理论、技能、实践三个大的方面。
第一部分是广告策划的理论基础部分，包括与广告策划密切相关的两个学科——市场营销与传播，其
中市场营销是广告策划所要紧密围绕的，而传播是广告策划实现的工具和手段，另外还有广告策划的
基础理论与知识。
第二部分是本书的中心，阐述的是按照流程结构的广告策划步骤，包括：市场信息采集与分析，目标
市场定位与广告战略的制订，广告创意与表现，广告媒体计划，广告效果评估。
第三部分为广告策划实践，包括精选的案例和具体实践内容。
本书适合于高职高专广告专业师生使用，也可供相关专业的学习者和从业者参考使用。
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