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内容概要

　　纵观世界绿色文明的发展趋势，21世纪必将成为“绿色世纪”。
与之相配套的绿色包装设计也将成为商品的必然选择。
包装企业和包装设计师也应积极采取应对措施，尽快走上绿色包装轨道。
因此，作者编写《挺进零包装》供广大的包装设计工作者以及相关专业的学生使用参考。
《挺进零包装》主要以绿色包装案例为主，作品极具启发性和参考价值。
对全球众多“绿色”环保包装成功案例设计，从艺术性和环保性角度解读分析。
提出了在绿色包装设计中，包装设计师要综合考虑材料、装潢、结构等设计要素的有机结合，只有这
样才能完成既符合绿色包装设计要求又符合大众审美需求的绿色包装设计作品。
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章节摘录

版权页：   插图：    美国人本主义心理学家奥尔波特认为：人是多种因素相互作用构成的统一体，每
一成人都不同于他人而以他自身独特的内在和谐方式对待世界。
美国设计家普罗斯也曾说过：“人们总以为设计有三维：美学、技术和经济，然而更重要的是第四维
：人性。
”春秋时期，老子提出的“天人合一”的思想，虽然其本意是希望人们虚静无为，能像原始社会初期
一样融入天地万物之中，但是去除其思想中消极处世的成分外，这其中与自然和谐相处的观念对我们
今人而言仍是大有借鉴之处的；只不过我们把眼光放得更加长远一些，把心态摆得更加进取一些，将
“以何为本”的“本”放在人类社会的可持续发展上了。
那么，面对诸多异化造成的危机，实现可持续发展，必须始终依赖科技进步，始终高扬“绿色、人文
、科技”的旗帜。
 绿色包装设计实际上就是“人本主义”在包装设计中的体现。
在包装设计领域里，设计师们慢慢地从传统包装设计转向了绿色包装设计，反映了人们对于现代科技
文化所引起的环境及生态破坏的反思，也体现了设计师道德和社会责任心的回归。
从人类发展的角度来看，绿色包装设计将着眼于人与自然的生态平衡关系，尽量减少对生活环境的破
坏这一战略高度来构架设计策略，以绿色包装设计促进经济文化与社会的发展；绿色包装设计充分体
现了环境保护与经济发展相互协调、可持续性发展的思想策略，保护环境、发展绿色包装设计已成为
世界各国发展包装的必然选择，绿色包装将成为包装业发展的必然趋势。
 2.1出发点来源于人性化的设计 绿色包装设计中的以人为本，其中一个宗旨就是通过造型、文字、名
称和声音去设计一种对人有意义、有亲切感的商品保护、承载物。
绿色包装设计不仅要做到吸引消费者，增加产品的竞争能力：更要做到方便消费，提高消费者的生活
水平和质量；最终实现绿色包装集约设计的理想层面。
建立一种人与物、人与环境和谐统一的美妙境界。
 2.1.1变单调与情感化 当代设计呈多元化趋势，各种设计风格如雨后春笋先后出现。
人们对以“功能主义”为中心，强调标；佳化、规范化生产的国际主义风格开始厌倦。
主张包装设计中在保证保护功能的基础上以更多的形式美感满足人们更高层次的需求。
这时包装的情感化设计成为引人注目的亮点，并逐渐形成商品绿色包装设计的一种发展趋势。
简单说绿色包装的情感化设计就是从过去对功能的单一满足上升为对人的精神层面的关怀。
在设计中赋予更多情感的、文化的、审美的内涵。
以丰富多彩的面貌适应不同层次的消费者。
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编辑推荐

《挺进零包装》编辑推荐：纵观世界绿色文明的发展趋势，21世纪必将成为“绿色世纪”。
与之相配套的绿色包装设计也将成为商品的必然选择。
包装企业和包装设计师也应积极采取应对措施，尽快走上绿色包装轨道。
因此，《挺进零包装》供广大的包装设计工作者以及相关专业的学生使用参考。
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