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内容概要

《80后读设计史》内容简介：今天的设计，正发生着从内涵到外延的种种变化，以“设计”为研究对
象的“设计史”的内容也在不断丰富。
设计史不是一根简单的直线，其范畴庞大而复杂，为了更好地把握设计史的多样性，“80后达人”以
设计史为主线，开始关注主流以外的某些“小分支、小设计”，从各自的视角讲述这些“小设计”背
后的故事，“晒”出具有“80后”特色的设计史路径。
《80后读设计史》将为你提供新的设计史坐标，带你欣赏民国老广告与新媒体时代广告的传承故事；
回味中外平面设计史的相互激荡；解密“苹果”和“宜家”的成名史；更有关于电影特效、非主流动
画及涂鸦文化发展的新锐思考。

《80后读设计史》不是一本严肃晦涩的学术论文集，更不是东拼西凑出的“山寨”版设计史教材，它
是“80后”设计学科研究生对于设计现象和设计活动发展历史进行探索后的研究“新”得，是一本
“80后style”的设计史外传。
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章节摘录

版权页：   插图：   报纸、刊物的电子版，广播电台网站的音频播出，均在网络上得到了整合。
在社交网的发展壮大史上，MySpace（我的空间）是谁都无法忽略的浓重一笔。
它让社交网深入人心，并迅速跻身世界500强。
2003年7月，在当之无愧的互联网创新摇篮——美国加利福尼亚州，两个年轻小伙，汤姆·安德森和克
里斯·德沃尔夫创办了MySpace。
他们打出的口号是“交朋友的地方（aplaceforfriends）”，鲜明地展示了网站的主旨。
 诞生初期的MySpace所有的硬件设施相对简单，为了扩大影响力只能在目标人群、定位和内容上下工
夫。
它明确地把15～26岁的青少年作为受众，让他们用MySpace分享照片、交流、自由地制作他们自己的
个人主页，这让用户能尽情地表达自我和与朋友交流，也是MySpace打败Friendster的秘诀。
MySpace不预先设定和限制用户怎样展示自我和互动，它倾听用户的反馈，及时开发、快速推出满足
用户新需求的新产品。
MySpace增加Bl09、留言板、讨论区、即时通信等功能远远早于Friendster。
在个性张扬的美国青少年心里，MySpace远比Friendster更能满足他们的需求。
2004年3月，在它诞生6个月的时间后，就在流量上超过行业创始者Friendster，一跃成为美国第一大社
交网站。
2005年7月，新闻集团用5.6亿美元现金收购了美国著名交友网站MySpace。
此举被外界视为默多克进军互联网的标志性事件，也被媒体形容为“一场豪赌”。
“豪赌”的输赢似乎没有悬念。
2006年7月11日公布的一项调查显示，MySpace的点击量超过了Yahoo（雅虎），成为美国最大网站。
MySpace原东家Intermix传媒公司的股东格林斯潘认为，MySpace网站以。
516亿美元转让“实在太冤”。
默多克偷笑过后表示，如果现在卖出MySpace网站业务，他可以报价60亿美元，是当年“进价’’的
十多倍。
 2005年，国际传媒大鳄新闻集团收购MySpace、IGN，维亚康姆收购Midway，迪斯尼联手iPod、微软
加大其在IPTV等业务上的投入、康卡斯特和索尼公司联合创建全新视频点播频道等等，这些跨国传媒
巨头的大动作似乎都在昭示一个道理：跨媒体时代已经来临。
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编辑推荐
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