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内容概要

“营销之道”模拟实战系统采用国际领先的商业模拟实战训练模式，全程在分组对抗与模拟实战的环
境下学习与训练营销管理技能。
参训学生分组组建成相互竞争的团队，每个团队分别组建一家模拟企业，通过团队的运营管理，运用
所学的营销管理知识技能，努力提升企业绩效，在若干个经营周期内实现企业的经营目标。
本书是“营销之道”的配套教材，共分为11章：“营销之道”平台简介、模拟企业环境、市场调研
、STP战略、产品管理、渠道管理、产品定价、广告管理、促销管理、营销分析工具、公司运营状况
分析。
另有附录。
实训以任务为导向，实训包括：实验目标、实验内容及步骤、注意事项、思考与练习四部分。
全国高校市场营销大赛是面向全国高校大学生的营销实践技能与创新创业能力竞赛，本书是全国高校
市场营销大赛营销软件模拟演练的指定教材，也可作为经济管理及相关专业营销实践教学的通用教材
。
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作者简介

李胜，男，教授、博士、管理主任咨询师。
现任北京城市学院研究：隔主任，兼任内蒙古工业大学国际商学院客座教授，《中国高新技术企业》
期刊社学术顾问，中科高技术企业发展评价中心专家委员会委员，北京蟹岛循环经济研究中心主任。
在高校长期从事《营销管理》、《国际市场营销》、《战略管理》等课程的教学和科研工作，有丰富
的企业管理工作经历。
发表论文30余篇，主持课题11项。
出版专著—部，主编《现代市场营销学》等教材三部。
曾获全国商科教育学科竞赛优秀工作者、市场营销专业优秀实践教学奖等。
是全国商科院校市场营销专业竞赛、全国高校市场营销大赛评审专家，指导的多项营销策划作品获大
赛—等奖，并获最佳指导老师奖。
　　黄林，杭州贝腾科技有限公司、贝腾企业商学院创始人，首席咨询顾问，国家注册培训师，中国
企业家协会、中国企业联合会特聘讲师，多年来致力于成人教育学习的研究与开发。
作为国内商业模拟训练技术的引领者，在理论与实践充分结合的基础上，率先将国际流行的电脑商业
模拟训练技术引入中国，主导架构了“创业之星”、“经营之道”等系列产品，为中国企业管理者的
商业技术学习和高校大学生管理技能训练提供系列优质产品与服务。
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