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内容概要

　　《广告策划创意学》有以来特点：一是《广告策划创意学》具有一定的学术性和思辨性。
能够紧密结合国内外广告传播理论发展的新动态和学术思潮，注意适当反映有代表性的尚在争辩中的
学术观点。
这将有利于拓展学生的理论视野，提高论理能力。
二是突显了知识的融合性。
广告策划创意学横跨了传播学、市场学、社会学、心理学、经济学、文学、美学等多门类知识领域，
属于新兴的交叉性边缘学科范畴。
《广告策划创意学》契合了这一学科特点，在内容设计上有意识地广泛吸纳相关人文社会科学知识，
多视角地构建了广告策划创意学基本原理与操作实务。
三是特别强调了中国特色和本土语境。
作者充分认识到广告活动与一国政府的传播体制、媒介政策、法律规范和社会伦理文化的密切相关性
。
《广告策划创意学》在阐释，广告策划创意基本原理的同时，注重体现中国广告环境特点，具有较强
的针对性和可操作性。
四是较好地体现了教科书的规范性与通用性。
《广告策划创意学》从界定广告策划创意学所涉及的基本术语、概念入手，力求做到概念的严整、自
恰和统一。
同时，作者考虑到我国高校广告专业设置的现状（即广告专业较多分设于新闻传播学科，也包括一些
艺术学科和商学科等），在内容设计上尽可能地体现出通用性。
五是特别强调广告伦理和社会责任意识。
《广告策划创意学》专设一章，从理论到实践较深入地论证了法律制度与社会伦理对广告行为的制约
性，强调了广告行为对精神文明与和谐社会建设的重大意义，提出了探索并着手建立有中国特色的广
告伦理学的主张。
所有这些都是值得肯定的。
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作者简介

　　孙瑞祥1958年11月出生于天津塘沽，祖籍山东博兴。
1982年复旦大学新闻学系本科毕业。
现任天津师范大学新闻传播学院教授、新闻学系主任、硕士研究生导师、应用新闻学与传播学学科带
头人。
主持或参与多项国家级和省部级科研项目。
多次获得省部级科研奖励。
发表论文四十余篇。
出版论著、教材多部（包括合著）：《语言的魔力》（1990）、《公共关系学》（1990）、《广告策
划与创意原理》（1996）、《广告法规与管理》（2001）、《新闻传播与当代社会——一种传播社会
学理论视阈》（2003）、《大众文化与传播研究》（2005）、《广告策划创意学》（2007）。
曾任新闻记者和中外合资广告公司创意总监。
发表新闻类作品百余万字。
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书籍目录

序言（陈培爱）第一章　广告学概论第一节　广告的本质属性与市场构成第二节　广告文化发展与学
科建立第三节　当代广告观念的嬗变第四节　相关学科概念辨析第二章　广告传播模式与理论第一节
　广告传播基本模式第二节　广告传播相关理论第三章　广告策划创意原则第一节　广告策划基本原
则第二节　广告策划经典理论第三节　广告创意基本原则第四节　广告创意经典理论第四章　广告策
划与程序第一节　解读策划与策划学第二节　广告策划的内涵与程序第三节　广告市场调查与分析第
四节　广告费用预算第五节　广告策划书的编制第五章　广告创意观念与思维方法第一节　广告创意
观念第二节　广告创意过程第三节　广告创意思维方法第六章　产品、市场与消费者定位策略第一节
　产品定位第二节　市场定位第三节　消费者定位第七章　品牌定位与品牌延伸第一节　品牌的历史
与发展第二节　品牌的价值第三节　品牌定位与品牌延伸第八章　广告文案策略第一节　广告文案概
念与构成第二节　广告文案写作策略第三节　广告文案创作过程第九章　广告表现策略第一节　轰动
性广告策略第二节　情感化广告策略第三节　形象管理与传播策略第十章　报纸广告策略第十一章　
电视广告策略第十二章　网络广告策略第十三章　公益广告策略第十四章　广告效果测评第十五章　
广告职业道德与行为自律附录：中外广告大赛简介参考文献与延伸阅读后记
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章节摘录

　　第一章 广告学概论　　第三节 当代广告观念的嬗变　　一百年来，商业广告一直处在或被追捧
、或被批判、或被误读之中，理论纷争从未停止，广告自身也处在一个充满矛盾与裂变的状态。
在长期受到广告文化熏陶的美国，广告得到了一种积极评价，被视为社会经济与文化生活的一部分，
它带给消费者的都是有用信息。
富兰克林·罗斯福对广告就曾倍加褒扬：“如果我能重新生活选择职业，我想我会进入广告界。
若不是有广告来传播高水平的知识，过去半个世纪各阶层人民现代文明水平的普遍提高是不可能的。
”而在日本，一个时期以来消费者大多把广告视为厂商推销商品的工具，是在引诱人们去购买并不迫
切需要的东西。
日本1981年度使用的《中学社会》教科书中，就对广告宣传进行过激烈的批评。
认为广告刺激人们购买不必要的东西，过量的广告提高了商品的成本与售价，加重了消费者的负担，
广告有利于为数不多的大企业，而对广大的中小企业不利。
用日本广告业协会的话说，这是在对国民进行“广告罪恶观”的教育。
广告带有经济上的依附性，它是社会经济发展的晴雨表，广告也带有文化上的依附性，在不同的社会
历史阶段，广告亚文化总要保持与主体文化的某种对应关系。
这并不是说广告没有主体性，而是说广告观念的嬗变不是凭空发生的，有其特定的社会经济、文化背
景和内在的逻辑自恰性。
当代广告观念的形成有一个历史演进过程，具有十分丰富的内涵，从总体上看，广告观念的嬗变体现
着一种与时俱进的品格。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《广告策划创意学》作为天津市高校“十五”教材规划项目。
具有一定的学术性和思辨性，突显了知识的融合性。
特别强调了中国特色和本土语境。
较好地体现了教科书的规范性与通用性，特别强调了广告伦理和社会责任意识。
　　陈培爱（厦门大学人文学院副院长、教授、博士生导师）　　本教材视野开阔、理论前沿、内容
丰富、方法实用、便于自学。
作者在多视角地构建广告策划创意基本原理与操作实务的同时，较好地体现了广告科学观与人文观的
统。
　　陈刚（北京大学新闻与传播学院广告学系主任、教授、博士生导师）　　这是《广告策划创意学
》主编孙瑞祥继《广告策划与创意原理》一书出版十年后的又一部力作。
从中既可以看到不变的——对广告策划创意规律的积极探索；又能读出变化的——对广告策划创意方
法的推陈出新。
　　项建中（浙江华林广告公司总经理、戛纳广告奖中国评委）
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