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内容概要

品牌传播学是系统研究品牌传播规律和技巧的理论，揭示了品牌成长与发展的核心，是品牌理论体系
中的核心组成部分。
本书全面综合了国际国内品牌传播研究成果，从概念界定、理论框架、战略、元素、手段、媒介、受
众、市场周期、全球化、本土化与标准化、网络时代、效果与价值评估等方面顺应逻辑层层展开,系统
完整,结构严谨。
本书可作为品牌研究者的必要参考书和品牌爱好者的学习入门书,更可以成为企事业单位决策人和咨询
、广告、公关公司从事品牌传播的指导性书籍。
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书籍目录

第一章　品牌传播的基本问题　第一节　品牌传播概说　　一、品牌的含义　　二、与品牌有关的几
个概念　　三、传播的含义及特点　　四、品牌传播的含义　第二节　品牌传播产生的背景及特点　
　一、品牌传播产生的背景　　二、品牌传播的特点　第三节　品牌传播的结构模式及传播的基本类
型对品牌传播的启示　　一、品牌传播的结构模式　　二、传播的基本类型对品牌传播的启示　第四
节　品牌传播的社会功能及其分类　　一、一般传播的社会功能　　二、品牌传播的社会功能　　三
、品牌传播的分类第二章　品牌传播与广告　第一节　品牌信息与广告信息　　一、广告信息的定义
　　二、广告信息的特点　　三、广告信息的广告特点　第二节　广告信息传播媒介种类及其特点　
　一、媒介的基本含义　　二、广告媒介的作用　　三、媒介的种类　第三节　品牌广告信息的N级
传播　　一、品牌广告信息的受控传播　　二、品牌广告信息的自由传播　第四节　品牌广告信息传
播过程、意义及其特点　　一、广告信息传播的过程　　二、品牌广告信息传播的意义　　三、品牌
广告信息传播的特点　第五节　品牌广告传播新趋势　　一、以品牌传播品牌　　二、以品牌扩张传
播品牌　　三、以大型交通工具传播品牌　　四、电影、电视剧中的品牌传播　　五、工业园、农业
生态园旅游中的品牌传播第三章　品牌新闻传播　第一节　品牌新闻传播的概念、构成要素及其相互
关系　　一、品牌新闻传播的概念　　二、品牌新闻传播构成的基本要素　　三、构成要素的相互制
约关系　第二节　品牌新闻传播的特点和功能　　一、品牌新闻传播的特点　　二、品牌新闻传播的
功能　第三节　“策划新闻”传播品牌信息　　一、“策划新闻”概述　　二、策划品牌新闻的意义
　　三、策划品牌新闻的前提条件　　四、策划品牌新闻的基本原则　　五、企业常见的一些策划品
牌新闻的事件　第四节　与品牌新闻传播有关的几个问题　　一、邀请记者采访　　二、自己动手写
自己的品牌新闻　　三、办好企业媒体　　四、包装企业老板第四章　品牌传播与公共关系　第一节
　品牌公关传播概述　　一、“公共关系”一词的由来　　二、品牌公关传播的含义　　三、品牌公
关传播活动的构成要素　　四、品牌公关传播的功能　　五、公关部的作用　第二节　品牌公关传播
的基本原则和常用沟通方式　　一、品牌公关传播的基本原则　　二、品牌公关传播活动常用沟通方
式　第三节　品牌危机公关　　一、品牌危机的含义　　二、品牌危机的类型　　三、品牌危机公关
的基本原则　　四、妥善处理品牌危机的意义　第四节　品牌新闻传播与品牌公关传播比较第五章　
品牌传播与网络传播　第一节　因特网的兴起和发展　第二节　新媒介的产生、特点与发展方向　　
一、新媒介的产生　　二、新媒介的特点　　三、新媒介的发展方向　第三节　网络新闻与品牌传播
　　一、网络新闻的兴起与发展　　二、网络新闻在中国的发展　　三、网络新闻传播的优越性和局
限性　　四、网络传播与品牌传播　第四节　网络广告与品牌传播　　一、网络广告的含义及其发展
　　二、网络广告的基本类型　　三、网络广告的优势与劣势　第五节　网络广告的收费及其中介服
务　　一、网络广告的收费方式及其依据　　二、网络广告中介服务　　三、网络广告公司的选择　
第六章　品牌的国际传播　第一节　品牌国际传播的背景　　一、一体化国际大市场的逐步形成　　
二、全球信息传播时代的到来　　三、国际公关已成为品牌传播的重要手段　　四、中国入世加速民
族品牌走向世界　第二节　品牌国际传播的含义、形式及特点　　一、品牌国际传播的含义　　二、
品牌国际传播的形式　　三、品牌国际传播的特点　第三节　品牌公关传播的国际渠道　　一、国际
大众传播媒介　　二、负责对外联络的机构　　三、中国驻外机构、使领馆的商务处　　四、杰出的
海外侨胞和社团　　五、重要的国际论坛和定期的国际会议　　六、国际友好城市　第四节　世界著
名的国际公关公司　第五节　中国企业品牌的国际传播及其应注意的问题　　一、投资即传播、OEM
即传播——中国品牌进军国际市场　　二、TCL品牌国际传播启示　　三、中国企业在品牌国际传播
中应注意的问题第七章　品牌传播与CIS战略　第一节　CIS战略的产生与发展　　一、ClS战略的产生
　　二、CIS战略在西方国家的发展　　三、CIS战略在日本的发展　　四、CIS战略在中国和其他国
家与地区的发展　第二节　CIS战略的含义及构成　　一、CIS战略的含义　　二、CIS战略的构成　
　三、企业视觉识别（Ⅵ）　第三节　CIS战略的基本特征及功能　　一、CIS战略的基本特征　　二
、CIS战略的功能　第四节　品牌传播与CIS战略　　一、企业识别手册　　二、CIS在品牌传播中的
意义　　三、中国企业实施CIS战略应注意的问题第八章　品牌传播经典案例　第一节　埃克森的改
名与娃哈哈的命名　　一、埃克森——世界上最昂贵的改名　　二、娃哈哈——来自新疆民歌的启发
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　第二节　国家元首与品牌传播　　一、里根总统与长城饭店　　二、艾森豪威尔与白兰地　　三、
两个案例的启示　　四、景德镇的遗憾　第三节　品牌传播贵在出奇制胜　　一、劳力士登上珠峰、
游过海峡　　二、美国强生公司如何处理中毒事件　　三、谁能搭上“神舟”N号问鼎太空　第四节
　可乐兄弟广告大战之谜　　一、可乐广告大战不认兄弟　　二、大战背后的秘密　第五节　品牌传
播进军奥运会　　一、品牌传播要向奥运会进军　　二、中国企业准备好了吗主要参考书目后记
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