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内容概要

　　《消费经济理论与实践研究》作者在以新的视野研究了当代消费经济理论与实践的基础上创造性
地提出了一系列既符合实际、对消费者行为和消费决策有参考意义，又具有前瞻性的消费理论。
这些理论贯穿在诸如消费的理论阐释消费需求的实现对资源配置的作用，消费热点、消费结构与产业
结构中国股市财富效应与扩大消费需求的关系，中国农村消费城市化，可持续消费，生活质量，“消
费主义”等前沿课题的论述中。
该书资料翔实，观点和理论持之有据，可作为消费经济方向研究生和大学消费经济学教学参考
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作者简介

　　卢嘉瑞，1944年出生于沈阳市，1968年毕业于吉林大学经济系。
现任河北经贸大学教授、学风建设委员会主任，并兼任中国经济规律研究会消费委员会副主任、中国
公共关系协会专家委员会委员、西安交通大学博士生合作导师等职。
1992年被批准为享受国务院特殊津贴专家，1994年9月入选中国科技会堂专家委员会委员，1994年11月
被河北省人民政府批准为有突出贡献的中青年专家，1997年12月被中共河北省委、河北省人民政府批
准为省管优秀专家。
　　主要研究方向是资源经济，包括资源开发（空间资源开发，已出版《空间经济学》和《二十一世
纪太空开发》两部著作，创立了一门经济学新学科）、资源消费（已出版
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书籍目录

第一部分 对“消费”的再认识第一章 “消费”的理论阐释一、消费分析的逻辑演绎二、“消费”界
定的理论探讨三、对未来消费发展趋势的基本判断和对策第二部分 消费需求、消费结构与产业结构调
整第二章 消费需求的实现对资源配置起基础性作用一、消费需求的实现对资源配置起基础性作用二、
消费需求的实现对资源配置的作用机制三、优化消费需求，促进资源的合理配置第三章 消费热点、消
费结构和产业结构一、消费热点二、消费结构及其变动趋势的分析和判断三、消费结构与产业结构第
三部分 扩大消费任重道远第四章 扩大消费需求：我国长期的战略方针一、消费率低位运行是我国经
济发展中的痼疾二、消费率偏低的原因和危害三、扩大消费需求的必要性和紧迫性四、扩大消费需求
的障碍五、“十一五”期间提高消费率的政策选择第五章 大力发展消费信贷，促进消费健康发展一、
发展信贷消费具有重大现实意义二、外国人怎样利用消费信贷三、我国居民利用信贷消费正逢其时四
、中国作为WTO成员国怎样利用消费信贷五、大力发展信贷消费的政策建议第六章 中国股市财富效
应与扩大消费需求关系的实证研究一、中国股市财富效应与扩大消费需求关系的实证研究的背景二、
中国股市财富效应研究的总体思路和技术路线三、研究中国股市财富效应的意义四、股市财富效应研
究的现状及理论阐释五、股市财富效应的调查研究六、美中两国案例的实证分析七、财富效应的传导
机制和制约因素八、研究结论与政策建议第七章 中国农村消费城市化一、农村消费城市化的内涵和现
象描述二、农村消费城市化现象比较分析三、农村消费城市化内因探究四、简短的结论第四部分 全面
开展消费教育　努力实现可持续消费第八章 大力开展消费教育，不断提高消费者素质一、消费教育的
内涵二、消费教育的理论意义和现实意义三、消费教育的目的和目标四、消费教育的途径第九章 可持
续消费一、可持续消费的内涵和终极目标二、可持续消费与经济、文化和环境保护三、可持续消费与
可持续发展⋯⋯第五部分 消费经济学是一门独立的学科附录后记
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章节摘录

　　（二）可持续消费的组织机制　　实施可持续消费需要借助于各种组织的力量，需要企业和生产
者从根本上提供保证，需要在政府、社区、行业协会、民间组织的监督指导下进行，并要与国际组织
密切配合。
　　市场经济体制下，政府的服务和监督职能日益强化并成为关键性要素。
建立并扩大公共设施、保护资源、保护环境、保护人民健康，对于各级政府而言，都是责无旁贷的事
情。
因此，政府要研究制定相关的政策、完善相关的制度和法规、监督相关的职能部门的工作，看其是否
各司其职各尽其能，以确保可持续消费水平和质量的不断提高。
　　绿色社区是可持续消费的基层组织和基础环境。
一般而言，不同的社区是各阶层居民的生活归宿。
因此，社区有责任为居民创造可持续消费的设施和环境，包括绿化、宣传阵地、环保和环保设施以及
提供绿色食品和有机食品等等。
　　在实施可持续消费的情况下，企业是可持续消费的微观基础，它不再是一个单纯的生产经营单位
，同时也负有社会与环保责任。
因此，企业必须把实现可持续生产和可持续经营作为最高原则，并将这二者同追求企业利润统一起来
，也必然会统一起来，其生产和经营的产品以及所提供的消费方法、消费方式，必须符合可持续消费
原则。
　　在市场经济体制下，政府管理企业的职能逐步消失，行业协会的重要地位日益突出。
但行业协会不是“第二政府”，它本来就是市场经济的产物，它不应该也不可能将政府取而代之，去
行使“第二政府”的管理职能。
行业协会应该充分发挥为企业服务的功能，及时地向企业提供信息、指导，有效发挥参谋作用。
　　⋯⋯
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