
第一图书网, tushu007.com
<<出版学基础研究>>

图书基本信息

书名：<<出版学基础研究>>

13位ISBN编号：9787203053699

10位ISBN编号：7203053695

出版时间：2005-12

出版时间：山西人民出版社发行部

作者：罗紫初

页数：388

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<出版学基础研究>>

前言

《出版学基础研究》是一本配合普通高等教育“十五”国家级规划教材《出版学基础》学习的参考书
，可供高等学校编辑出版学专业师生和编辑、出版、发行实践工作者学习、参考。
全书内容按照学习和研究出版学基础理论的实际需要分为七个部分，由多位作者分别编撰完成。
作者的具体分工如下：“观点集粹”部分，由吴赘、代杨、黄阿妮、严尚君等同志编撰，其中吴赘编
撰的部分为：出版与出版物的概念，出版学的研究对象与内容，出版学的学科性质与学科体系，出版
学的研究方法，出版物的属性，我国出版工作的性质、方针与功能，我国出版业的宏观调控与管理；
代杨编撰的部分为：出版资源的构成，出版资源的优化配置与开发，出版物生产的特点，出版物生产
的一般过程，出版物生产成本及其控制，出版物的定价；黄阿妮编撰的部分为：出版物市场构成及现
状与发展，出版物市场需求及其基本特征，影响出版物市场需求的因素，出版物宣传与信息流通，出
版物的商品交易过程，出版物的物流组织过程，出版物流通制度，出版物流通渠道：严尚君编撰的部
分为：出版工作者的基本素质，出版教育与培训，新社会环境下的出版业，出版业的发展趋势。
“术语精要”部分，由严尚君同志编撰。
“习题解答”部分，由代杨同志编撰。
“案例实证”部分，由唐小兵、刘星、陶莉同志撰写。
其中，《中信出版社的版权资源开发和利用》由陶莉撰写，《畅销书（不过如此）的出版运作》由刘
星撰写.其他6篇由唐小兵撰写。
“论文索引”与“论著推介”两部分，由周霞同志编撰。
“模拟试题”部分，由罗紫初同志编撰。
全书由罗紫初同志审定与统稿，吴赘和马北海同志协助审稿。
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内容概要

本书是一本配合普通高等教育“十五”国家级规划教材《出版学基础》学习的参考书，可供高等学校
编辑出版学专业师生和编辑、出版、发行实践工作者学习、参考。
全书内容按照学习和研究出版学基础理论的实际需要分为七个部分，由多位作者分别编撰完成。
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章节摘录

《实话实说》是一档每周都和观众见面的全国热门节目，崔永元作为其前任主持人，受到全国人民的
喜爱，社会上不乏他的忠实“节目迷”，因此该书受众潜力相当大，投放市场后会有一定的市场反应
。
同时，20岁左右的青年人对成功的渴求很强烈，喜欢看成功人士的自传，又有追捧偶像的倾向，按照
金丽红的说法，崔永元的“口才特别好，看的书非常多，知识面非常宽，很受年轻读者欢迎”，他的
书刚好迎合了年轻人的阅读需求。
有需求就有市场，一旦他的书推向市场，很容易激起青年人的购买欲望，所以20岁左右的青年人是这
本书的主要目标读者。
另外，受作者知名度的影响，该书上市后将在一定程度上成为整个社会的话题，而社会关注是所谓注
意力经济的源泉，只要书籍内容好，就不愁没有销路。
2.出版过程作者的号召力再大，如果书籍内容一般也不能真正打动读者掏钱购买，所以运作畅销书并
不能一味依赖于某些畅销因素，比如作者知名度等等，而必须从根本上提高书的品质，从内容到形式
上尽可能地提高该书的价值，使读者觉得物有所值，从而欣然购买。
（1）约稿过程。
华艺出版社最重要的出版标准是内容。
他们从是否具备阅历和写作能力两个方面去寻找作者。
崔永元的《实话实说》一开播，他就引起了金丽红的注意：“我认为他表现的幽默不是简单的耍贫嘴
，是一种能力，是需要长期的知识积累的，我认为崔永元的幽默能够变成文章来表述。
”于是开始尝试了解他的写作能力，在约他给陆幼青《生命的留言》写序之后，金丽红感到他的文字
水平不错，于是主动找到崔永元，邀请他出书。
但刚开始崔永元并没有出书的打算，金丽红为了说服他，一连跑了30趟，打了几十个电话。
“并且每次上门，都专捡北京刮沙尘暴的日子，风尘仆仆。
一见面就会递上一本新书，轻描淡写地说，你看，人家谁谁谁，又弄一本。
那口气，就像说有人吃了一碗干饭。
”约稿3年后，崔永元终于答应写书，因为“老金、黎波两位编辑30次以上的谈话，让我觉得不写就没
法做人”。
（2）创作过程。
崔永元写书是在与出版社的不断沟通中完成的。
出版社对他的初稿提出了不少意见，因为崔永元尽管也在传媒界工作，但对写书不是很清楚，出版社
必须和他共同完成前期的创作。
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编辑推荐

《出版学基础研究(普通高等教育十五国家级规划教材出版学基础配套用书)》是由罗紫初所编著，山
西人民出版社出版发行的。
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