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内容概要

　　本书的作者通过大量的教学案例和自己的专业课题实践，对视频影像艺术、音频听觉艺术和影视
广告创意及电视媒体形象包装等课题进行了较为深入的研究，《电视广告视听形象与创意表现》还结
合视听媒介学科的专业理论进行了学术过滤，供广大的读者阅读参考。
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1992年调入广州美术学院设计系，任装潢系副主任，副教授。
2002年调入中央美术学院设计学院，任第八工作室主任，副教授。
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