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内容概要

改革开放，使中国真正接纳了市场经济，也接纳了各种各样的新生事物。
20世纪90年代初，直销方式登陆中国。
    不论外资企业还是国内企业，不论是老牌直销公司，还是新兴的直销公司，都迅速地汇集在中国大
陆这块肥沃的土地上，形成了一场直销风暴。
    在中国，直销作为一种营销方式，发展速度之快，影响范围之大，从业人员之多，可算是史无前例
了，所以现在直销在中国依然受到人们异乎寻常的关注。
    为什么现在的许多企业开始采用直销，而不再是单纯的营销。
    我们暂且不管这种东西存在不存在问题，但是我们应该看到机会。
    本书主要讲的是，直销的魅力在哪里，他给中国带来了什么；传统营销该赂直销学到些什么。
    中国企业的经营者应该人安利身上学到什么，比如它的规章制度、经营模式、管理模式、流通形式
、吸收人员、人员的管理、如何留住顾客等等，安利现在的转型，让我们看到了什么？
    从安利人身上，我们又学到了什么，订立计划、精神、态度、分析、忍受、素质、心理调整等等。
    模仿是成功的捷径。
我们该如何去模仿呢？
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