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第五章 广告与记忆
一、消费者的记忆特点
二、广告的记忆过程
三、增强消费者记忆的广告策略
第六章 思维、想象与广告
一、消费者的思维活动与购
买决策
二、想象的一般特点
三、广告构思中的想象与创造
四、广告设计中的联想
五、广告作品中的联觉效应
第七章 广告与说服心理
一、说服与信服
二、消费者对商品的态度
三、影响广告信服的因素
四、信服是否会肯定导致购买
第八章 消费者的个人卷入与广告
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宣传
一、消费者的参与意识
二、积极的与消极的消费动机
三、低卷入的广告特征
四、高卷入的广告特征
第九章 广告接受者的个性与广告
一、什么是人的个性
二、个性的结构与广告策略
三、消费者的潜意识与广告策略
四、自我概念与广告
第十章 各类消费者群体与广告
一、妇女广告
二、儿童广告
三、老年广告
第十一章 广告与文化心理
一、文化与消费行为
二、广告与消费时尚
三、广告与流行
四、文化心理与广告接受
第十一编 现代广告经营
第一章 现代广告经营概述
一、现代广告经营要素与环境
二、现代广告经营程序与风险
三、现代广告经营目标与组织结构
四、现代广告经营基础工作
五、现代广告经营观念
六、现代广告经营效益
第二章 现代广告市场运行
一、现代广告与当代市场
二、广告市场的内涵
三、广告市场的运行
第三章 广告公司的组织与经营
一、广告公司的创办
二、广告公司的功能与作用
三、广告公司的类型
四、广告公司的组织结构
五、广告公司经营内容
六、广告公司经营原则
第四章 媒体广告部门的经营
一、媒体广告部门的功能与作用
二、媒体广告部门的经营条件
三、媒体广告部门经营广告的特点
四、报社广告部门的组织与经营
五、广播广告部门的组织与经营
六、电视广告部门的组织与经营
第五章 企业广告部门的运作
一、现代企业与现代广告
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二、企业广告部门从事广告活动
的内容
三、企业怎样选择广告公司
四、企业怎样选择广告媒体
第六章 国外现代广告经营
一、国外广告经营概述
二、美国的广告经营
三、日本、英国的广告经营
四、其他发达国家的广告经营
第十二编 现代广告管理
第一章 现代广告管理概述
一、现代广告管理涵义
二、现代广告管理目的
三、现代广告管理内容
四、现代广告管理范围
五、现代广告管理组织
六、现代广告管理体系
七、现代广告管理职能
八、现代广告管理过程
第二章 现代广告管理原理
一、现代广告管理的特点
二、现代广告管理的一般原理
三、现代广告管理的主要原则
四、现代广告管理的常用方法
第三章 国家对广告活动的管理
一、对广告经营者的管理
二、对广告客户的管理
三、对广告内容及其表现形式的
管理
四、对几种特定商品的广告管理
五、对专项广告的管理
六、对涉外广告的管理
七、对广告收费的管理
八、对广告违法行为的治理
第四章 国家对广告业的管理
一、广告业的发展规划管理
二、广告业的人才资源管理
三、广告业的信息资源管理
四、广告业的技术进步管理
五、广告业的几项建设
第五章 广告行业自我管理
一、广告行业自律
二、广告公司、媒体广告部门的
自身管理
三、企业广告部门的内部管理
第六章 国外现代广告管理
一、国际广告管理概况
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二、美国的广告管理
三、日本的广告管理
四、西方其他发达国家的广告管
理
第十三编 中外广告的发展与演变
第一章 中国广告的发展演变
一、中国广告的起源及发展
二、中国近现代广告事业的发展
三、新中国40年来广告事业的发
展
第二章 国外广告的发展演变
一、原始广告――从口头叫卖到
文字商标的演变
二、近代广告――以印刷术的发
明、报刊广告的出现作为其
主要标志
三、近代广告向现代广告过渡一―
新技术的运用
四、国外广告进入现代化时期――
电子技术的介入
第三章 世界广告事业的发展走向
一、经济增长的动力将刺激广告
投资的增长
二、高尖端技术的发展促进了广
告业的腾飞
三、商品国际化促使现代广告国
际化、广告公司集团化
四、广告策划已成为现代广告活
动的主体
五、广告创意已成为现代广告活
动的中心
六、人才竞争是当前世界广告业
发展的前提
七、建立广告代理制度是现代广
告运动发展的必然
八、对世界广告业发展趋势的预
测
附录
一、中国广告法规
二、现代优秀广告案例
三、现代优秀广告词集锦
四、广告学文献目录索引
后记
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