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内容概要

本书所汇集的这些观点虽然不是新经济中品牌建设的终极答案，但对于我们的品牌研究和实践是非常
具有参考价值和现实意义的。
品牌建设在我国一直是企业经营中的致命弱点，没有引起企业家的足够重视，对品牌的理解上是片面
的。
这不仅是由于我国在品牌经营实践上的落后所造成，同时也由于在品牌理论研究上的落后造成。
国家的竞争力表现在企业的竞争力上，企业的竞争力表现在品牌的竞争力，而培育企业品牌的竞争力
，提供品牌价值就不单纯是企业自身的问题，而是关系到国家竞争力的问题，所以如何提高企业品牌
经营水平应是企业的首要战略任务。
本书就是力图通过介绍国外在品牌建设上的先进经验和理论成果帮助我国的企业家提高品牌动作水平
，从而提高企业品牌价值，提高企业品牌的竞争力，这样才能使我国的企业能真正有力量地走向世界
。
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作者简介

安进，品牌专家，《塑造品牌》著作人，全球2000世纪CEO论坛中国大陆惟一代表。

   这是一本有着外版书风格的经济类图书，配有大量的图表及照片，把严肃的内容同生动的解释方式
有机地结合起来，是设计人员、营销人员、网络经营管理人士必备图书。
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