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内容概要

本书是欧洲通信委员会制定的第二份报告的成果。
该报告专门针对经济法规将决定因特网的未来发展的问题。
 本书是迄今为止对数字革命剖析得最深入的一本书，一批具有专业素养的作者以国际性的视角触及了
欧洲市场这一领域。
看完这本书后，你会对你的商业有一个全新的认识。
     第一章因特网经济是战略挑战 第一节与网络经济有关的十个理论价值的数字化是战略挑战 现实在
发生变化，因特网经济正在扩展到越来越多的国家经济领域中，在新的电子基础结构上，加速从物理
原子到数字比特的转变，使过去的战略不再适用。
虽然这种看法只是初露头角，但结果是根本性的。
 比特可以被复制，复制品可以与原件共存，并难以区分。
复制的成本几乎为零，又不需要储存空间；比特无重量，可以光速运动。
它们没有边界，在网络经济中，根本不可能控制和限制它们的运动，比特的市场是一个全球市场。
海量是网络经济的关键因素 新型的网络经济表现为传媒和通讯业内外的参与者、基础结构和物体越来
越被网络连接在一起，结果产生了一套新的经济规则（与海量和标准的制定有关），这是传媒与通讯
公司要取得成功所应具备的基本知识，否则，他们将在网络经济中迷失方向。
 网络效果的正确反馈与以前的市场模式大相径庭，不是稀少而是过剩决定了商品的价值。
只有在最短的时间内获得海量，才能制定标准：只有用这种方法抓住用户才是领先市场的先决条件。
在别人来装备你之前，先装备自己 传媒和通讯业的网络化发展破坏了传统的价值链，“在别人来装备
你之前，先装备自己”的口号是号召人们极早地采取行动，而不是等待传媒和通讯企业来行动。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<e经济学:数字化市场的战略问题>>

书籍目录

序言前言第一章 因特网经济是战略挑战  1.1  与网络经济有关的十个理论  1.2  前景第二章 网络经济的基
本原则  2.1  收入类型与收入模型的分类  2.2  价值链的概念  2.3  新市场——旧数据：评价收入潜力的问
题第三章 传媒与通讯业的回顾与展望  3.1  内容之王——对传媒业的分析    3.1.1  欧洲传媒市场的结构与
发展    3.1.2  传媒业的收入类型及收入模式    3.1.3  传媒业的价值链    3.1.4  使用利润窗口发现潜在收入 
3.2  电波的统治者    3.2.1  欧洲通迅市场的规模与结构    3.2.2  欧洲电话市场的自由化    3.2.3  网络巨头与
贝尔巨头之争：数据通迅与声音通讯的融合    3.2.4  通讯业的收入类型与收入模式    3.2.5  通迅业的价值
链  3.3  数字数据的迅猛发展——对信息技术领域的分析    3.3.1  欧洲IT市场的规模与结构    3.3.2  从计算
机主机到因特网个人计算机    3.3.3  IT业的收入类型与收入模式    3.3.4  IT业的价值链    3.3.5  信息技术和
生产率——相互矛盾吗？
⋯⋯  3.4  因特网经济的开路先锋——传媒业和通迅业的交汇第四章 因特网经济的出现  4.1  因特网经济
出现的决定性因素  4.2  技术发展的结果——一场经济革命第五章 因特网经济的导航帮助  5.1  传媒与通
讯公司的战略决策  5.2  用户行为的集成观点  5.3  因特网经济及规则第六章 实情与数据——附录   6.1  基
本人口与经济数据  6.2  发行的基础设施和家庭设备  6.3  研究与开发，生产与供应  6.4  在信息和通讯技
术方面的支出  6.5  广告市场  6.6  有选择的传媒市场

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<e经济学:数字化市场的战略问题>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 4


