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内容概要

《文学传播学引论》是一部用传播学的方法与视角来审视文学现象的学术著作。
本书的总体框架采用了传播学的传统模式，从“谁”、“说什么”、“通过什么渠道”、“对谁说”
、“产生什么效果”的“五W理论”出发，构成了包括文学传播主体的控制分析、文学传播的内容分
析、文学传播的媒介分析、文学传播的受众分析、文学传播的效果分析五个研究层面。
本书中将文学传播者置于个人传播与媒介传播的双重角色的研究、文学传播的娱乐因素的分析研究、
文学传播故事的接受分析研究等内容具有相当的学术新意。
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