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内容概要

户外广告凭借“花小钱立大功”的优势，已成为丁商与广告商争相选择的媒体宠儿，鉴于中国户外广
告的发展潜力，以及提升户外广告技术之迫切，本书采集多方资料并配以生动的实例对户外广告进行
了深刻的讲解，使户外广告之精华熔于一炉，趣味洋溢，可读性甚高。
    现代人的生活当中，处处充斥着五花八门的广告。
在繁复多样的媒体中，如何使广告有效，成为厂商与广告商煞费周章的课题。
而对广告主而言，不容讳言，最重要的还是广告效果问题。
如何以最少的广告投资，发挥最大的广告效果，成为问题焦点。
可是目前大众传播媒体，如报纸、电视等，广告价格如日中天，不断窜升。
相形之下，只有户外广告可以花小钱立大功。
据AC尼尔森国际媒介研究总部最新调查报告指出：“2000年，中国工商企业广告支出激增至八百亿元
人民币，是亚太地区最大的广告市场，其中户外广告就占了10％，约八十亿元人民币”。
霎时之间，户外广告成为厂商与广告商争相选择的媒体宠儿。
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媒体关注与评论

　　前言　　现代人的生活当中，处处充斥着五花八门的广告。
在繁复多样的媒体中，如何使广告有效，成为厂商与广告商煞费周章的课题。
而对广告主而言，不容讳言，最重要的还是广告效果问题。
如何以最少的广告投资，发挥最大的广告效果，成为问题焦点。
可是目前大众传播媒体，如报纸、电视等，广告价格如日中天，不断窜升。
相形之下，只有户外广告可以花小钱立大功。
据AC尼尔森国际媒介研究总部最新调查报告指出：“2000年，中国工商企业广告支出激增至八百亿元
人民币，是亚太地区最大的广告市场，其中户外广告就占了10％，约八十亿元人民币”。
霎时之间，户外广告成为厂商与广告商争相选择的媒体宠儿。
　　百事可乐大中国地区媒体部经理Fion Lee认为，“小型户外广告更会接近顾客”。
根据他可靠的估计，百事可乐在中国的广告支出中，至少有50％以上花在户外广告媒体。
　　上海人民出版社，鉴于祖国户外广告的发展潜力，以及提升户外广告制作技术之迫切性，特嘱作
者编著“户外广告”专书，并一再督促及早成书，唯作者虽对广告领域多所钻研，但对户外广告猎涉
不多。
所幸小儿樊震，以其美国伊利诺大学工业设计硕士的学历背景，和任职杜邦、爱克发、日本凸版印刷
公司等多年的历练，及目前在美国从事户外广告事业，对美国户外广告了若指掌。
不但是项资料汗牛充栋，且富户外广告经营实务及制作技术，对本书着墨颇多。
长孙樊少凯，在美国成长，深谙美国文化习俗，对文案俚语之翻译，颇多付出。
贤婿李浩博士和小女樊娟娟赴欧参加国际学术会议之便，拍下极有价值的欧洲户外广告多帧，使欧美
户外广告之精华熔于一炉。
如在“博君一笑的户外广告”内容中，网罗奇招异术的户外广告无数，趣味洋溢，令人莞尔，备增可
读性。
　　当兹本书付梓之际，除对本书付出心力者致以真挚的祝福外，并对上海人民出版社致以无上的崇
敬之忱，没有该社的鼓励和督促，就没有本书的诞生。
　　著者谨识于美国新泽西寓所　　2001年5月10日
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