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内容概要

命名品牌，如同远见卓识的父母给一个出世的婴儿起名，注入了命名者的期望，折射出命名者的品位
与光芒。
这是美国第一品牌策划师的倾情之作，其独门心得“品牌命名七大原则”极具使用价值，可以帮你学
会抓住一个产品的本质，使你变得更具创造力，避免踏入“取个不幸的名字”的黑洞。

    无论你是一个营销、广告、产品开发或市场研究部的专门人员，还是一个品牌经理，一个商标代理
商，一个企业公关人员，或是企业标志性产品的负责人，这本书对你而言都是一本不可或缺的，能叩
响品牌策划领域大门的完全手册。
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