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内容概要

　　在人们沉静在书斋研究新闻的时候，作者打起背包，走出了象牙之塔，先后走了“七省一市”，
在广泛调查的基础上简结又系统地梳理了中国卫星电视的发展史。
它从外部生存环境、省级卫视经营状况及特点、省级卫视扩张发展的祈求与内在要素等方面系统分析
、探索了中国的省级卫视的现状；还深入研究了省级卫视发展面临的主要矛盾，发展需要的客观条件
；作者在实证分析的基础上提出了省级卫视发展的三种战略模式。
该书属“中国传媒集团发展战略丛书”之一。
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