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内容概要

　　《中国消费力的崛起：理论和证据》是瑞士信贷第一波士顿(CSFB)对中国消费力的调查报告。
调查认为，强势的经济增长、消费占GDP比重的上升，以及平稳的实际汇率升值，都将导致中国占全
球消费支出的比重增长三倍，这对全球的消费产品公司而言是一个销售增长的好机会。
调查涉及中国八大城市2700人，为企业管理人员和学术研究人员提供了丰富且极具价值的行业数据，
具体涉及：汽车、饮料、电子产品、金融服务、食品生产、食品零售、食品服务、家庭和个人护理、
高档商品、电信设备、烟草以及运输和旅游等行业。
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作者简介

　　乔纳森·加纳，瑞士信贷第一波士顿（CSFB）负责人及全球新兴市场资产战略主管。
他曾任帝杰银行（DLJ）德国及资产战略主管，当CSFB于2000年11月与DLJ合并时他加入了前者。
20世纪90年代初，他在伦敦经济学院经济系任教四年，并担任过国际货币基金组织和非洲开发银行的
咨询专家。
加纳先生从伦敦经济学院获得经济学硕士学位，还从牛津大学获得政治学、哲学和经济学的双学位。
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编辑推荐

　　《中国消费力的崛起：理论和证据》分为两大部分。
在第一部分，对中期内美元计算的中国总体消费支出的可能发展情况进行了综合分析。
通过利用CSFB宏观经济小组对其他经济大国经济增长的预测，我们也将中国置于全球背景下进行了研
究。
我们还讨论了近年来中国所采取的经济增长模式的可持续性，以及近期政府为抑制经济过热而引起的
经济同期问题。
然后，我们详细讨论了中国人口发展趋势对消费支出的影响，以及社会和文化背景的变化对消费支出
的影响。
最后，我们对中国和其他主要国家在一些主要产品上的消费支出进行了预测。
 　　在第二部分，根据2004年9月中旬对中国八大城市2 700人的采访，我们完成了专门的消费者调查
并由此得出了结论。
这份调查收集了个人和家庭对一系列产品和服务进行消费的数据，以及消费者的收入和消费态度等一
般信息。
涉及的产品和服务包括：汽车、饮料、电子产品、食品生产、食品零售、饭店和食品服务、家庭和个
人护理、高档商品、电信设备、烟草、运输和旅游。
然后我们对全世界主要消费市场所面临的机会及其含义进行了评价。
我们认为，那些跨国公司将是中国消费增长的受益者。
尽管对其中一些公司来说，中国市场目前只占它们全部收入的很小部分。
不过，我们认为相对于其竞争对手，它们正在进行战略转移以获取更大的利润，如果我们的观点正确
的话。
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