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内容概要

本书作者历经数年的积累，在积极借鉴和吸收国外先进的活动策划与管理的理念、观点和方法的基础
上，结合中国国情以及节事活动的发展现实，将策划与管理融为一体，采用项目管理的方法构建本书
的框架体系，引用与分析大量成功与不成功的案例来阐释如何进行管理，从而力求本书具有一定的开
拓性、系统性和应用性。
    中国节时活动无论从策划还是到管理都存在不少的问题，尤其是众多城市、乡镇举办的“以节招商
，文化塔台、经济唱戏”的节庆活动，目的是推广具有地方特色的旅游资源和产品，塑造城市整体形
象，这种热潮事实上却成了一种政府显示政绩的“时尚”。
节事活动本应具有的文化内涵以及娱乐性，如果没有充分感染公众，就无法达到丰富人们精神生活的
要求与出发点。
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