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内容概要

　　越来越多的企业正在从互联网经济先驱者失败的教训中觉醒，逐步顺应数字世界的现实。
人们懂得，应该了解互联网对传统商务战略和商务实践的影响，捕捉网络带来的商机。
本书将告诉您：如何在数字商务环境中胜出？
如何完成从离线经营向在线经营的转变？
如何京戏对互联网对商务活动带来的挑战？
　　《数字时代的商务活动》一书将帮助您了解互联网技术和网络经济的特征，并将它们融入到日常
的商力活动中去，成功实现企业的战略目标。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<数字时代的商务活动>>

作者简介

　　艾露斯·库佩是弗吉尼亚理工大学市场营销学的教授。
其研究方向是信息技术在厂商与消费者决策中的应用。
库佩的研究成果已经发表在Journal of Consumer Research，Journal of Business Research和Quarterly Journal
of Electronic Commerce等学术期刊上。

　　库佩博士一直在涉及互联网应用的高新技术企业中从事营销和管理工作，富有实际经验。
目前，她是几家新办的互联网企业的顾问。
库佩在哈佛大学获得学士学位，并在杜克大学获得工商管理博士学位。
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